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ve PAZARLAMADAKI YANSIMALARI
Yazan: Prof. Dr. Yavuz Odabasi

Her yil yapilan ve Aralik ayinda aciklanan
“yilin kelimeleri” bu yil da yapilmis ve Uzerinde
yorumlar yapilmayi hak etmistir. Basta u¢c onemili ve
etkili kurum olan Oxford Universitesi Yayinevi,
Merriam-Webster ve Cambridge SézIugu, 2023 yilinin
kelimelerini acikladi ve digerleri de pesi sira
aclklamalarda bulundu. Bir arama motoru olan Google,
yilin en cok aranan kelimelerini belirleyerek, farkii
bicimde de olsa yasanan bir yilda yasamin merkezinde
gerceklesenleri belirleyip yon belirlemede 1sik tutarak
yardimci olmaya calisiyor.
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her alaninda
Yapay zekanin yagamin.
énem lfaz};narak yaygin bicimde kullaniimasi

gergeklik arayigini arttird!.
YILIN KELIMELERI NELER?
Yilin kelimelerinin her birine tek tek bakarsak, bircok orta nokta bulunabilir. Mer-
riam-Webster, 2023 yilinin kelimesinin “authentic” (otantik) oldugunu acikladi.
Populerlesen ve yukselen bir ilginin nedeni olarak bu kelimenin "Al" (yapay zeka),
unlu kultard, kimlik ve sosyal medya hakkindaki hikayeler ve konusmalardan
kaynaklandigr aciklaniyor. i¢ ice gecislerin, akiskanliklarin yasandigr gunumuz
dunyasinda giderek bulaniklasan, belirsizlesen ve silinen sinirlarin neden oldu-
qu, ‘gerceklik ve sahte” arasindaki yeni durumlardaki iliskiler vurgulanmaya cali-
sihyor bu kelime ile. "Sahte ya da taklit olmayan”, "gerceklik payr olanin arandi-
g1, “kisinin kendi Kisiligine, ruhuna ya da karakterine sadik olmasi” gibi anlamlar
icin kullanihyor ve bunun baslica nedeni olarak da yapay zekanin yasamin her
alaninda énem kazanarak yaygin bicimde kullaniimasinin oldugu belirtiliyor. Ke-

limenin dilimizdeki karsitl; otantik, zgun, hakiki, gercek, guvenilir, esas, orijinal,
gecerli, inanilir gibi anlamlara gelmektedir.

Otantik

Belge degerinde olan, gercege dayanan, gercek olan,
aslina uygun, dogru, 6zgiin.

"Koyliilerin otantik miizigini sevdik”
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Gercek arayiginin her gin ::ki_rgz ceic,:l'::kcix;’:t;;g’l
L] L] e

UnUmuz diinyasinda, belki

eglegtirel disince ile sorgulamalar yaparak

gercegi aramak olabilir.

Bu kelime ve anlami ile guclu bicimde bagi vurgulamasi acisindan énem ka-
zanan Hallucinate (halusinasyon gormek, sanri) Cambridge SozIugu tarafindan
yilin kelimesini secildi. Kelimenin geleneksel olarak bilinen anlami 6zellikle atesli
hastalik durumunda ya da bazi ilaclarin guclu etkileri ile var olmayani var oluyor-
Mus gibi gorme, isitme, hissetme, koklamis gibi algilanmasi olarak “haltsinasyon
gorme” olarak ifade edilir. Bu kelimenin bilindik anlami, yapay zekanin populer
olup gundemimize oturmasi ile farkli ve yeni anlamlar kazanmistir. “Olmayan bir
seyi gorme ve duyma” olarak bilinen kelimenin yapay zeka araclarinin da halu-
sinasyon gormesinin ve yanlis, yaniltici ve olmayan, hayali aciklamalari uretmesi-
nin de mumkun olabildigi aciklanmaya calisiliyor. Kisaca, zaten insan yasaminda
var olan halUsinasyonun artik yapay zekanin da devreye girerek bilinen gercek
olmayanin gercekmis gibi uydurularak sunulup algl yaratacak bicimde inandiri-
cilik islevi gorebilecegi vurgulaniyor. Bu konuda dnemli olan sorunun bu durum-
dan naslil korunulacagi ile ilgili olmasi bosuna degil. Gercek arayisinin her gun
biraz daha arttigr gunumuz dunyasinda, belki de en etkili yol elestirel dusunce
ile sorgulamalar yaparak gercegi aramak olabilir.

HalUsinasyon

Kesin olarak gerceklik hissine sahip, ancak ilgili duyu
organinda dis uyaran olmadan meydana gelen bir algi
bozuklugudur.
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] ] ] 7 izma) olarak
Rizz kelimesi, “charismd (kari )

] ] hinarak
ili kelimenin orta kisminin d
e de kullanllmasmdan

bicim !
lasaltilmis %10 iabilecek bir kelime.

tiiretilmis sihirli sayi

UcUncU olarak, dUnyaca bilinen ve saygin bir yerde olan Oxford Universitesi Ya-
yinevi (OUP), favori olarak “rizz"i 2023 yilinin kelimesi olarak secti. Stili, cazibeyi,
cekiciligi ya da birinin romantik bir partneri etkileme, bastan cikartma gucu, cin-
sellik de tasiyabilen samimi sohbetler etme yetenegini ifade eden “rizz", genel-
likle genc nesil tarafindan sosyal medyada yaygin bir sekilde kullaniliyor. Rizz
kelimesi, “charisma” (karizmna) olarak bilinen kelimenin orta kisminin alinarak ki-
saltilmis bicimde kullaniimasindan turetilmis sihirli sayilabilecek bir kelime. Bir-
den fazla bilesenin bir butun olarak yaratabildigi etki anlamindaki bu kelime,
tarz, romantik cazibe ya da albenisi yoluyla baska bir Kisiyi etkileme yetenedini
kullanma gayretleri olan Kisi olarak anlamlandiriliyor. Kelimenin yayginlasmasin-
da ve gencler arasinda populer olmasinda Spider-Man filmleriyle séhret olup ta-
Nninan Tom Holland'in verdigi bir roportajda “karizmatik dedilim” anlaminda “rizz”

kelimesini kullanmasi etkili oldu.

ChariZZma
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Yapay Zeka

Bunlara ek olarak yine dunyaca unlu yayinci olan Collins, 2023 yilinda yasanti-
mMizda dnemli bir rol oynamaya baslayan ve en dikkat cekerek 6ne cikan “Yapay
Zeka"yi yilin kelimesi olarak belirledi. insanin zihinsel faaliyetlerini bilgisayar mo-
dellemeleriile yapilabilir hale getiren yapay zeka inanilmaz hizl bicimde gelisiyor
ve nereye evrilecegi konusunda da kuskulari beraberinde getiriyor. Bu secimde
yayincinin ne kadar hakli ve dogru oldugunu bizzat gunluk islerimizde yasadik-
larimiz ve kelimeyi kullanma sikligimizin sasirtici bicimde artmasl bile onayliyor.

Kriz Modu

Bunlarin disinda bircok Ulke benzeri bicimde yilin kelimesini secmeyi surduruyor.
Ornegdin, Alman Dil Kurumu Wiesbaden'de Gesellschaft fUr deutsche Sprache)
tarafindan aciklanan 2023'te yilin kelimesi "kriz modu" olarak belirlendi. Bunda,
gelip gecici olmasina alisik olunan krizlerin kalici bir nitelik kazanmasi ve toplum
yasantisinda karamsarlik, korku, endise ve guvensizlik gibi duygularin gelismesi-

ne neden oldugu gercedi kendini gostermektedir.
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i trendlerin

s .y K
Artik net olarak biliniyor ki, dinyada o

' larinda olan ’
a)’/Iclu(kS Z)c/’duracak bicimde dijitallesme VZ :Ieakr:gﬁj':k
AN ) ¢1 ve paz
snijisUmU yapmayan I3 haya
aenss bagg:'m olabilmesi olanaksizlagiyor.

IS HAYATI ve PAZARLAMADAKI YANSIMALAR

Yilin kelimesi, pazarlamacilarin odaklanmalarinin yonunu de de-
gistirmis gorunuyor. Pandemi doneminde ve hemen sonrasinda
‘amac” yonlu soylemler fazlalasmis ve salgin ve kapanma donem-
lerinde sirketlerin, pazarlamanin tuketicilerin yaninda olduklarini
gosterecek “‘amac odaklilik” prim yapmistl. Yeni odak artik her
alaniyla “teknoloji, veri devrimi’nin yansimalari Uzerinde olusuyor
ve farklilik, esitlik ve kapsama gibi yaygin

2 . /aygin
\%\ﬁ} kullanilan kelime ve kavramlarin izlerini
N \

neredeyse silip sUpuruyor.
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bir yildir kullanimda olan yapay

in olarak llar g ola :
zfiégnm yarattigi dijital kulturciekl ac’{;_g:;;li g:i ,};:ri
] m
kno-dil” konusunda pazarlama ilet! _
dgut Zilin yapisini vé anlamini iyicé bilebilmeli ve

farkindalik diizeyini artirmalidir.
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Artik net olarak biliniyor ki, dUnyadaki trendlerin ilk siralarinda olan “stpersonik
dijitallesme”ye ayak uyduracak bicimde dijitallesme ve teknolojik donusumu
yapmayan is hayati ve pazarlamanin basarili olabilmesi olanaksizlasiyor. Dijital
teknolojinin “Yaraticr Yikimi” rekabetin ve kosullarin zorlastigi gunumuzde ken-
dini cok acik bicimde gostermektedir. Dijital pazarlama, pazarlama teknolojisi,
veri yonetimi ve dijital tuketici, musteri iliskilerinde basta olmak Uzere yapay ze-
kanin kullaniimasi giderek yayginlik kazanmaktadir. Yapay zeka kelimesi ve kav-
rami gundelik bir teknoloji olarak her alanda yer almaya baslamasi ile kendine
dzgun yeni bir dil gelisimine de neden olmustur. Ozellikle “internet nesli” olarak
bilinen Z nesli kendi iletisimlerini kuracak bir dil gelistirmeyi yeni ifade tarzlari ve
kelimeler uretmek yoluyla surdurmektedir.

Yaygin olarak bir yildir kullanimda olan yapay zekanin yarattigi dijital kdltUrdeki
‘dijital dil ya da tekno-dil” konusunda pazarlama iletisimcileri bu dilin yapisini
ve anlamini iyice bilebilmeli ve farkindalik duzeyini artirmalidir. Z neslinin icinde
yasadigl postmodern dijital kultur ve dilinin yaratabildigi bosluklar icinde kalis|
sonucu, ne yapacagini bilmeme durumunun, pazarlamacilar tarafindan iyi bi-
cimde anlasiimasi biraz zor gibil Krizler yumagi icinde kalan bu neslin, okuma ve
anlama bicimleri de farkhliklar gostermekte ve PISA sonuclari, “kolektif bilgisizlik”
durumunu duzeltebilmek icin ézellikle temel egitimde degisim ve donusumun,
dijital egitimin gerekliligini herkese gostermektedir.
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Sadece bu da degil, ézellikle Uretken Yapay Zekanin yayginlasmasi, yeni 6gren-
melerin ve kullanimin faydali ve guclu yonleri yaninda, zararli ve zayif yonlerinin
de bilinmesini sart kosuyor. Uretken Yapay Zeka ile iletisim hem faydalar saglyor,
hem de sacmalar ve uydurmalar yaratarak karamsar bir bakisla zararl sonuclara
neden olabiliyor. ChatGPT'nin kullanimi her alanda yayginlasiyor artik. Egitim-
den, sanata, siyasetten hukuk alanina, yayinciliktan medyaya kadar her alanda
gercegin aranmasindaki endiseler Ust duzeye cikmis durumda. Bu konuda dun-
ya, bu iki uc arasinda teknolojik kaygi ve korku olarak “teknofobi” ile yararlarini
one cikartan kavram olan teknoloji hayranhdi olarak da bilinen “teknofili” arasin-
da sikisip kalmaktadir.

66

Gercegin aranmasindaki endiseler

st dizeye ¢ikmisg durumda...
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&zgiin, sahici olabilmeni:; lé(iq_en;’l"\:’ee -
] araticilik oze
qrari, inovasyon ve 'y ri
);ekab,et ortamina tastyan pazarlama i¢in

vazgegilemez énemdedir.

Ote taraftan, yapay zekamﬁﬁ'aldsinasyon yaratma yetenegi sonucu yanlis ve
yaniltici bilgilerin gelecedi biliniyor artik. Gecen yillarda hepimizi mesgul eden ve
hala etkisi ve kullanimi hizla sUren post-truth (hakikat otesi) dzellikle siyaset pa-
zarlamasinda yerini guclu bicimde koruyor. Gerceklikle kurmacayr harmanlas-
tiran “hakikat otesi” kavrami yanlis ve yanilticl bilgiler de Ureterek yaniltic, yon-
lendirici hatta yon dedistirici sonuclara varilmayi yaratan bir durum. Bu durum
akillara hemen, son yillarda sikca kullanilan ve bilgiye olan guvensizlik yaratan
‘komplo teorileri"ni getirmiyor degil.

O kadar alistik ki, yapay zekanin yarattigl halusinasyon yuzunden, gercekligin
kayboldugu duygusu ile gercedin ne oldugunu surekli arar olduk. is dUnyasi ve
ozellikle de pazarlamanin bu konuda yapacagl onemli katkilar var suphesiz. Bu
da bizi “‘otantik olma’”, "kendin gibi olma" anlaminda kullanilan kelimenin yilin
kelimesi secilmesindeki onemini gostermekte. Bunda, suphesiz Elon Musk gibi
unlu etkileyicilerin ve ozellikle de pazar lideri olan markalarin sosyal medyada
daha fazla otantik olunmasi gerektigini vurgulamalari dnemli rol oynamistir ve
oynamaktadir. OzgUn, sahici olabilmenin énemi ve yarari, inovasyon ve yaraticilik
ozelliklerini rekabet ortamina taslyan pazarlama icin vazgecilemez dnemdedir.



A | LIK

:Vagyk] KISIM: 2

Son olarak da biraz, zihinlerin karmakarisik olmayi surdurdugu, tuhaf gibi de
gorunen gunumuz postmodern dunyasinda “rizz" kelimesinin “dijital- medya
kalturd” ve pazarlamadaki yansimalarindan olan “kurgu ile gercek” arasindaki
farklarin anlasiimasini zorlastiran, akiskanhgin saglanmasindan soz edelim. Dil
oyunlari ile var olan ve gittikce gunluk yasamda kullanim kazanarak dil egilim-
lerinin otesine girme yetenedini gosteren bircok sézcuge eklenen yeni nesil bir
kelime bu. Eski ve mazide kalmis deyimle bir tur flortoz kisilik olarak begendi-
gi, hoslandigl karsli cinsin ilgisini cekebilen, onlara ilgi duyan ve bundan da haz
duyabilen kisileri acikliyor. Yeni nesil bunu guzel ve acik bicimde anlarken, eski
nesiller saskinlk icinde anlam vermeye calisiyor.

66

] ' J k bicimde
Yeni nesil bunu guzel ve agIk D
anlarken, eski nesiller saskinlik icinde anlam

vermeye ¢aligiyor.

+ 4.
RIZZ
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Sonuc olarak, cok kanalli ve coklu kanal pazarlamasinin hem gelenek-
sel hem de dijital etkilesiminden yararlanmayl amaclamak, pazarla-
macilar arasinda populer hale geldi. GUnUmUuz pazarlama anlayisi ve
uygulamalari bunun da otesinde fiziksel ve dijital alanlarda daha et-
kilesimli ve surukleyici bir kisisellestiriimis tuketici deneyimini cevre-
leyen bir yakinsamayi gerceklestirmeye ugraslyor. Secilen ve aranan
yilin kelimeleri ve bunlara yakin olan kelimeler birer gosterge olarak
pbunu bize gostermiyor mu?

—66-

Bu kelimeler ve kavramlar biz_i l!gllen::;'ir:"Zer
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Prof. Dr. Yavuz Odabasi

1949 Bafra dogumlu olan Prof. Dr. Yavuz
Odabasi, AITIA ve isletme Yonetimi Ens-
titusu'nden pazarlama bilim uzmani ola-
rak mezun olmustur. 1975 yilinda devlet
bursu kazanarak A.B.D'de North Texas
State Universitesinde M.B.A derecesi-
ni alan ve doktora calismasini U.S.I.U de
tamamlayan Prof. Odabasi, 2016 yilinda
emekli oluncaya kadar Anadolu Univer-
sitesi'nde ogretim Uyeligini  surdurmus
yaninda cesitli kademelerde de yonetici-
liklerde bulunmustur.

Pazarlama ve iletisim KulturG(Pl) dergisi-
nin ortak editorlugu yapmistir. Industrial
Marketing Management dergisinin ha-
kemlerinden ve Journal of International
Consumer Marketing dergisinin Editori-
al Review Board uyelerinde bulunmus-

tur. BrandAge dersinde yazilari cikmis ve
BrandMap dergisinde aylik yazilarini yaz-
may! surdurmektedir.

Cok sayida makale, bildiri, vd. yayini bu-
lunan Prof. Dr. Yavuz Odabasi'nin kitap-
lari arasinda Tuketici Davranisi, Reklam
Veren-Reklam Ajansi iliskileri, Saglik Hiz-
metleri Pazarlamasi, Pazarlama iletisimi
Yonetimi, MUsteri liskileri Yonetimi, Pa-
zarlama Plani Rehberi ve Tuketim Kul-
turu, Postmodern Pazarlama, Musteri
Hizmetleri Yonetimi Secme Yazilarim ve
Postmodern Pazarlamayl Anlama sayila-
pilir.

Prof. Dr. Odabasl, 6zel ve kamu kurulusla-
rina egitim ve danismanlik hizmetleri sun-

maya devam etmektedir.
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8 ARALIK 2023 - 9 SUBAT 2024

Bu sezon 5. yasini
kutlayan Karikatur
Atdlyesi sezonun ikinci
sergisinde Asl Alpar’l
agirlayacak. Bircok
mecrada Uretimleri

ACILIS:
8 buUyuk begeni
ARALIK toplayan Asli Alpar
CUMA Bu cansiz hayal.lm'...
SAAT:19.30 baslkli sergisi ile
izleyicinin karsisinda
“ﬂmm‘? Oskilp Caddesi 19/A Cankaya/Ankara | 05356251022 | K ARIKATUR olacak
ASIRGi SALONU @ karikatur.atolyesi | karikaturdernek @g .

Adres: Karikatur Atolyesi Uskiip Caddesi 19/A Cankaya/Ankara (Ucretsiz)

Eye To Eye In Dystopia Melike Kus'un ilk kisisel sergisi "Eye
To Eye In Dystopia” sanatcinin son

donem eserlerini Merdiven Art
Space'de sanatseverlerle bulusturuyor.
Cocuklugunda iplere olan ilgisi
eserlerinin temelini olustururken,
eserlerinde bakmak ve gérmek
kavramlarina odaklaniyor.

5 -30 Aralik 2023

Merdiven Art Space,
Beyoglu / istanbul




icinden Tramvay
Gegen Sarki

YAZAN
FERHAN SENSOY

Nikotin Bulut Bar Kivancla Sunar!

ICINDEN :

TRAMVAY U - Kim Nerede Duymus Ki, Icinden

GECEN Tramvay Gegen Bir Sarki?

SARKI .

e e = _j Ferhan Sensoy'un usta kaleminden

‘icinden Tramvay Gecen Sark!’, bu

e sezon da Kumpanya'nin Ferhan
Sensoy Sahnesi'nde!

P— A Detaylar ve bilet: Biletinial

KUMPANYASI

Bazilikanin Karanlhg: “Yeni
Yilda Yankilanan Dilekler”

1500 yillik tarihi Yerebatan Sarnici, yeni
yil dileklerinin kalpten sese karisacag,
MUzigin ve suyun huzur verici tinllarinin
sifaya donusecegdi yeni bir etkinlikle
bulusuyor: Bazilikanin Karanligi "Yeni
Yilda Yankilanan Dilekler"

Yerebatan Sarnici - 08.00-09.00

Candela - Buena Vista Social Club

Beste: Freddy Garcia / Philippe Balatier / Philippe Sellam / Pascal Reva /

Orestes Lopez / Mike Schekli / Nicholas Folmer

S6z: Faustino Oramas



https://biletinial.com/tr-tr/tiyatro/icinden-tramvay-gecen-sarki
https://open.spotify.com/track/1caT2YklnqZq35IcQ0oRLj?si=e329ff59df57484c
https://open.spotify.com/track/1caT2YklnqZq35IcQ0oRLj?si=e329ff59df57484c
https://bi-ozet.com/2023/12/05/merdiven-art-spacede-yeni-sergi-eye-to-eye-in-dystopia/
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KITAP KOSESI

Postmodern Siyaset Pazarlamasi

Kdkleri iki yuz yillk Osmanli-Turk modernlesme surecinin baslangicina
dayanan ve siyaset geleneginde bulunan devamllik ve ~ POSTMODERN
kopukluk, gunumuzde yeni renkler, bicimler ve tarzlarla ortaya SIYAS_E_T PAZARLAMASI

Yeni C ¢im Nasil Kazandinlhr?

cikiyor. icinde bulundugumuz tarihsel dénemin tiim etkileri
ulkemizde de kendini her alanda hissettiriyor. Postmodern
siyaset ve pazarlamayi genis bir yelpaze icinde ele alip
yorumlama ve anlamlandirma ihtiyaci duyuluyor.

Celiskiler, inis ve cikislar, zitliklar, akiskanliklar, belirsizlik
ve bilinmezlikler tasiyan yeni tarz siyaset pazarlamasinin

gunumuzdeki gérunumu nedir? Bugun ¢ok daha bulanik

ve puslu gunlerin yasandigi, eski gerceklerin dagildig, ttm
yasananlarin hayal mi, gercek mi yoksa her ikisi de mi oldugunun
yanitinin verilemedigi bir ortamda, bu manzaradan cikarilabilecek

siyaset ve pazarlama uygulamalar suphesiz ki kendini gosteriyor. Postmodern

perspektiften bakinca, siyaset alaninin ve pazarlamanin bir arada nasil gérundugu ve bunlarin ne tar
bir yol haritasi ¢cikaracagi sorularina verilecek cevaplar, siyasetciler dahil olmak Uzere tum paydaslar ve
secmenler icin Gnem kazaniyor.

Onuimuzdeki secimde, hem siyaset hem de siyaset pazarlamasi agisindan ne gibi olusumlar

ve degisimler etki alani yaratacak? Hangi ayaklara yaslanarak siyasal pazarlama sureci
yonetilecek? Postmodern Siyaset Pazarlamasi, bahsi gecen konular ve sorular ézelinde elestirel
tartismaya bir zemin hazirlayarak, okuyucuyu siyaset ve pazarlama ekseninde yeni kavrayislar ve
uygulamalarla tanistiryor.

Yazar Hakkinda: Prof. Dr. Yavuz Odabasi, Ankara iktisadi ve Ticari ilimler Akademisinde lisans, A.i.T.A. isletme
Yonetimi Enstitlisiinde yliksek lisans, ABD North Texas StateUniversity’de MBA, ABD United States International
University'de pazarlama alaninda doktora egitimini tamamlamistir. Kayseri Erciyes Universitesi ve Anadolu
Universitesinde akademisyenlik yapmistir. Yazarin pazarlama lizerine yayimlanan 16 uluslararasi olmak lizere toplam
34 makale ve bildirisi vardir.

Pazarlama dergilerinde ve ulusal gazetelerde 100'li askin makalesi bulunan yazar, 20 yila yakin siiredir pazarlamaya
yonelik egitimler vermektedir. Pazarlama sektori adina yapmis oldugu ¢cok sayida arastirma sayesinde lGlkemizde
sektore yon veren 6nemli akademik isimlerden birisi olmustur. Pazarlama yénetimi, tliketici davranislari ile turizm,
saglik, havayolu pazarlamasi gibi bircok konuda yiliksek lisans egitimleri vermistir. Pazarlama alaninda kitaplari
bulunan Odabasl, 2016 yilinda emekli olmustur.

Yazar: Prof. Dr. Yavuz Odabasli | Yayinevi: The Kitap Yayinlari
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DiJiTAL DERGi

Normal bir dijital dergi

Normal olan, bos kalinca bir seyler okumak
Bazi anlarda da en énemli ihtiyac dogru bilgiyi okumak
Okumak normal ama, siradan olmamali
Anlik ortaya cikan bilgi ihtiyacini normal bir sekilde karsilamak istedik
Bilgi vermek disinda tek derdimiz var, normal olmak, normallesebilmek.
Siradanlasan anormallikleri anlatabilmek.
Normal derken ne kastettigimizi asagida kisaca ozetlemeye calistik ancak,
daha da kisas, ideolojik korluk barindirmayan demek yeterli
Bu anlik bu kadar.

NEDEN ANLIK?

Su anda neye ihtiyac varsa ona cevap verdigi/verecedi icin..
Anin ihtiyaci olan bilgileri icerdigi icin..
O anlik ruh halimizin yansimasi..
veya o anlik tepkimiz..

NEDEN NORMAL?

Normal olanin, olmasi gerekenin eksikligini cektigimiz icin..
Popdiler olan normal olandan uzaklastigi icin..
Popdiler olana dair konusulanlar normal olmaktan ciktigricin...

Moda, trend kelimelerinin tarif ettigi seyler normallikten cok uzaklastigi icin...

Siradanlasan anormallikleri fark etmek gerektigi icin..
Marjinallik normal sanilmaya basladigr icin...
Normal olanlar, kendini marjinal sanmaya basladigi icin..
Normal olanlar sesini kesip konusmadigi icin..
Marjinaller konusup normallestigi icin..
Anormalin normallesmesini anlatabilmek icin...
Anormalligin siradanlasmasi normal olmadigi icin..
Ideolajik kérleri okumaktan sikildigimiz icin..
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