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internetin ve sosyal medyanin hayatimiza getirdigi dénusumleri hepimiz yasiyoruz. Son
25-30 yilimiz, surekli gelisen bu yeniliklerin analizini yapmakla geciyor. Biz analizi
bitirdigimizde o konu coktan tarih olmus olmuyor. Bu tarz analizlerin merkezinde
gunumuzde yapay zeka kavrami yer aliyor. Neyi analiz ettigimizi tam olarak bilmeden
analiz yapmaya basladik yine, neyse bu ayri bir yazi konusu. Tum bu donusim surecinin
donusturdugu en temel sey bilgi paylasimi ve iletisim araclari, aliskanliklari oldu.

Bilgi paylasimi ve iletisim hizlandi, olduk¢ca da kolaylasti, ancak bu olumlu yanlarinin
yani sira bu dénusum olumsuz bircok seyi de beraberinde getirdi. Bilgiye kolay erisimin
gercekten 6grenme surecini engellemeye baslamasindan tutun da genel olarak alt sinif
gorulen alanlarda uzmanlasma konusunda istekli insan bulamamaya kadar, bir cok konu
gundemde.

En 6ne ¢cikan, digerlerini de etkileyen, cokca konusulan ve belki de en kalici olumsuz

etki yaratanlardan birisi, sosyal medya trollerinin ortaya cikisi ve bitmek bilmeyen
faaliyetleri diyebiliriz.

Hilmi Atil Unal Kimdir?

1980 yilinda Fethiye'de dogmustur. BoJazici Universitesi Elektronik
MUhendisligi mezunu olan Atil Unal, 2006 yilindan beri bircok

ajansta iletisim odakl bir kariyer cizmistir. 2015 yilindan beri
Lagalugacilar iletisim'de gérev alan Atil Unal, iletisim uzmani
olarak bir cok markaya hizmet vermeye devam etmektedir.
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IIk baslarda sosyal medya trollUgu, internetin ve sosyal
medyanin ilk gunlerinde bireylerin dikkat cekmek, eg- st~ |
lenmek veya kaos yaratmak amaciyla bagvurduklar bir  [EISEESSREEY

davranis bicimiydi. TrollUk, ézellikle internet forumlarinda, (IS - \oh

chat odalarinda ve erken donem sosyal medya platform- EES&?J.‘SH e [@

larinda kendini gosterdi. TrollUk faaliyetleri genellikle su ' THE BWRL UiNE B Dy
sekillerde tanimlanabilir: ;ﬂEoN{%ﬁﬁ;cf:L '
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L U U ERTR LT ESTUE Trolller, kullanicilart kiskirtmak ve provoke etmek amaciyla

kasti olarak tartismali veya saldirgan icerikler paylasirlar. Amaclari, diger kullanicilari kiz-
dirmak, sinirlendirmek ve duygusal tepkiler almaktir.

y A TITIN (O BT RTRELTHUTSEILTE Trolller, yanlis veya yanilticl bilgileri yayarak bilgi kirli-

ligine neden olurlar. Bu tur faaliyetler, kullanicilarin dogru bilgiye ulasmasini zorlastirir ve
bilgi karmasasina yol acar.

LT E)E Trolluk faaliyetleri bazen mizah ve alay amacli olabilir. Trolller,

diger kullanicilarla dalga ge¢cmek veya onlari ki¢uk dusurmek icin mizahi veya alayci ice-
rikler paylasabilirler.

(N UE LN G IR EIE1EH Bazi trolller, sosyal medya platformlarinda kaos ve dizensizlik

yaratmaktan zevk alirlar. Bu tur trollUk faaliyetleri, forumlari ve tartisma alanlarini karistir-
mak ve verimli tartismalarin 6nune ge¢cmek amaci tasir.

T L G HEACT AT TEE T Trolller, sahte kimlikler ve hesaplar olusturarak anonim
kalmayi ve izlerini gizlemeyi tercih ederler. Bu sekilde, tespit edilmeleri ve engellenmeleri
zorlasir.

Sosyal medya trollugu ilk baslarda, genellikle bireysel veya kuc¢uk gruplar halinde gercek-
lestirilen, rastgele ve plansiz faaliyetlerdi. Ancak zamanla, trollUk faaliyetleri organize ve
sistematik hale gelerek, belirli bir amaca hizmet eden ve genis kitleleri etkileyen bir ara¢
haline donustu. Bu dénusum, trollugun siyasi ve ticari amaclarla kullanilmasina zemin ha-
zirladl. TrollUk, insanlari kiskirtma amaci tasityan bireysel bir faaliyetken, zamanla organize
ve sistematik bir hale geldi.
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Kitle iletisimin toplumlar Gzerindeki etki glicii zaten biliniyor. Gercegin carpitilimis
halinin ve hatta bazen tamamen uydurma bir bilginin insanlara sunulabildigi ve
sonucunda hatirisayilir bir etki olusturan butarztrolldenemelerinin basariyaulasmasi,
kitle iletisimini kullanan bircok profesyonelin de ilgi alanina girmeye basladi. Once
eglence sektoru, sonrasinda agizdan agiza pazarlama, ardindan satis pazarlamasi, PR ve
en nihayetinde siyasal iletisim alaninda troll kullanimi yukseldi.

TUrkiye'de siyasi trollerin ortaya cikisi, 2000'li yillarin basinda internetin yayginlasmasi ve
sosyal medyanin siyasi iletisimmde etkin bir ara¢ haline gelmesiyle basladi. Sosyal medya
platformlari, halkla dogrudan iletisime gecmek icin etkili araclar haline gelirken, bu
mecralarin denetimsiz dogasi troller icin uygun bir ortam yaratti. Siyasi troller, belirli bir
siyasi ajandaya hizmet etmek amaciyla sosyal medya platformlarinda organize bir sekilde
faaliyet gosterirler. Troller ilk baslarda, bir goérisiin yayilimi icin destekleyen hesaplar
yaratilmasi, fikrin ilgili hedef kitlenin oldugu mecralara “seed” edilmesi amaciyla
kullanildilar.
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Siyasi trollerin stratejileri arasinda, sahte hesaplar olusturma, bot kullanma
ve organize bir sekilde belirli hashtagleri trend haline getirme gibi yontemler
yer alir. Bu stratejiler, kitle iletisiminin amacina uygun sekilde kamuoyunu
yonlendirmeyi hedefler. Ancak politikacilar zamanla bununla yetinmemeye
basladilar ve toplumsal tartismalari (dogru ya da yanlis bilgilerle oldugunu
umursamadan) manipule etme amaci ile hareket ettiler. Ornegdin, 2013 Gezi
Parki protestolar sirasinda, cesitli sosyal medya platformlarinda yayilan
yanlis bilgi ve dezenformasyon kampanyalari, protestolarin gidisatini ve
kamuoyunun algisini etkilemek i¢cin kullanildi.

Gezi Parki protestolari sirasinda, ¢esitli sosyal medya platformlarinda sahte
hesaplar ve botlar araciligiyla yayilan yanls bilgiler, protestolarin buyumesinde
ve yayllmasinda énemli bir rol oynadi. Bu surec¢te hem hukiumet yanlisi hem
de muhalif gruplar, sosyal medyayi etkin bir sekilde kullanarak kendi
mesajlarini yaydilar ve toplumsal algiyi etkilemeye c¢alistilar. Bu olay, siyasi
trollerin organize ve sistematik bir sekilde nasil calistigini gozler énune serdi.
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Gezi parki deneyimin ardindan, siyasi trollerin surecteki rolu orta
vadede ortaya ciktl. Bu desifrasyon, dogru bilgiye ve iletisimin
temeline yapilan saldirinin guclUnu azaltacagina, saldiry1 topyekdn
savasa donusturdu. Herkes manipulasyonun daha iyisini yaparak
rakibi alt etme yollari aramaya basladi.

Bu savasta olusan dogru haberi/bilgiyi teyit mekanizmalar da
bir sure sonra yeni manipulasyon aracglarina déonustld. Sonucta
hakikate olan ihtiyac kalmayinca savas da tek tarafli vandalizme
donustu. Kendisine inanmaya tesne, bir o kadar da muhtac kitlelere
propaganda araci olarak kullanildilar. Gercegi vandalca manipule
eden iktidar veya muhalefet yanlisi siyasi troller, kisa sure icerisinde
kendiyarattiklarigercekligidefalarca reddedip biryenisini kurdukga,
kendi etkilerini de yitirdiler ve kitle iletisimi acisindan kullanisli birer
arac¢ olmaktan ciktilar.

15 Temmuz ile
sonuclanan surecte
sosyal mecralarda bu
yasananlarla, siyasi
trollerin kullanimi
tamamen desifre oldu
ve artik kitleler siyasi
olarak her soéylenene
sorgulamadan inanmayi
birakti. Artik hi¢cbir seye

inanmiyorlar.
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2023 genel ve 2024 yerel secimleri sirasinda da, sosyal medya platformlarinda yayilan
sahte haberler ve yanlis bilgiler, secmen davranislarini etkilemek amaciyla kullanildi. Bu
surecte hem hukumet yanlisi hem de muhalif gruplar, sosyal medyayi etkin bir sekilde
kullanarak kendi mesajlarini yaydilar ve toplumsal algiyi etkilemeye calistilar. Bu iki segim-
deki bu cabalarin, daha dnceki stureclerdeki kadar etkili olmadigini séylemek yanlis olmaz.
Gercek bilgiye ulasma inanci kayboldugu icin kitleler, aldigi mesaj dogru da olsa, bir ma-
nipulasyona maruz kaldigini dustnuyor. Bu durum, trol faaliyetlerinin toplumsal gerceklik
algisini nasil bozdugunu gozler 6nune sermekte.

Siyasilerin onlara

ihtiyacinin kalmamasi,
trollerin kamuoyuna
desifre olmasi ve
kamuoyunda yapilarin
fark edilmesi trolleri
yok mu etti peki?

Tabi ki hayir! Troll D X ,mm
faaliyetleri ticari amaglar W
dogrultusunda yeniden g%%é‘;tffé“ ___"

sekillendi. Bu yeni yapi,
“reklamci troller” olarak

da adlandinlabilir.

Reklamci troller, internet ve sosyal medya platformlarinda markalari ve sirketleri hedef
alan, ticari cikarlar dogrultusunda organize edilmis trollUk faaliyetleri yuruten kisilerdir. Bu
yapllarin cogu, siyasi gelirlerini kaybeden merdiven alti yapilarin hayatta kalmak icin do-
Nnustugu yapilardir.
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Reklamci trollerin temel ozellikleri ve faaliyetleri su sekildedir:

T RTTETTEHP Reklamc troller, belirli markalar veya sirketler hakkinda olumsuz yo-

rumlar, sahte haberler ve dezenformasyon yayarak marka imajini zedeleme tehdidinde
bulunurlar. Bu tehditleri kaldirmak veya olumsuz icerigi silmek karsiliginda markalardan
maddi taleplerde bulunurlar.

y AL EITALE S Reklamcr troller, genellikle organize gruplar halinde calisirlar. Bu

gruplar, belirli hedeflere yonelik sistematik saldirilar duzenler ve sosyal medya platformla-
rinda koordineli bir sekilde hareket ederler.

Ay LY GRS T LT HIETY  Reklamcr troller, sahte hesaplar ve botlar kullanarak genis

bir etki alani yaratir. Bu sahte hesaplar, belirli bir markayi hedef alan olumsuz yorumlar ve
paylasimlar yaparak marka itibarini zedelemeyi amaclar.

(N LT EIELT EHE Reklamci troller, rakip markalar hakkinda olumsuz bilgi yayarak kara
propaganda yaparlar. Bu tur faaliyetler, rakip markalarin itibarini sarsmayi ve kendi muste-

rilerini etkilemeyi amaclar.

N ELTTT TR N BT HE  Reklamcl troller, maniptlasyon ve dezenformasyon

tekniklerini kullanarak kamuoyunu yaniltir. Yaniltici bilgiler, sahte degerlendirmeler ve ya-
lan haberler yayarak markalarin guvenilirligini zedelerler.

REEH G TR ERTTHETS T Reklamci troller, sosyal medya platformlarini etkin bir se-

kilde kullanarak belirli hashtagleri trend haline getirme, sahte begeni ve takipci olusturma
gibi yontemlerle manipulasyon yaparlar. Bu faaliyetler, markalarin sosyal medya stratejile-
rini olumsuz yonde etkiler.
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Reklamci troller, dijital pazarlama ve marka yonetimi acisindan buyuk bir sorun teskil
etmekte. Hatta artik markalarin bircogu influencer kullanimi yerine bu trolleri kullanmaya
basladi. Markalar, bu tur tehditlerle basa cikmak icin ciddi kaynaklar harcamak zorunda
kaliyor ve bu da maliyetlerin artmasina neden oluyor. Ayrica, bu tur tehditler markalarin
dijital itibarini zedeliyor ve tuketici guvenini sarsiyor.

Ancak ayni markalar, bu kara propaganda araci ile rakibinin
aciginin Uzerine gitme firsatini da kacirmiyor, boylece kendi
krizini yaratan yapilari ayakta tutmaya da devam ediyorlar.

Tipki siyasilerin yaptigi gibi.
//,

Ornek olay: Endiistrisi ve Saglikli Beslenme @]} ,,!

Tipki siyasi olarak inanmak istedigimiz seyler oldugu gibi, saglikli
beslenme ve gida endustrisinin sagliksiz Uretim yaptiglr zanni, birgcok
kesimin inanmayi tesne oldugu bir konu. Bu da trollerin ¢cok kolay etki
yaratabilecegi bir alan ortaya cikariyor. Saglikh beslenme konusunda
yayin yaptigini iddia eden baz kisiler, gida endustrisini denetlemek
amaclyla yola c¢ikan "tarafsiz" hesaplar olarak kendilerini tanitirken,
aslinda bu hesaplar ¢esitli is birlikleri ile gelir elde ederler. Gelir kaynaklari
rakip marka ve/veya sektorler olabilecedi gibi, sektére yeni oyuncu olarak
girmeye calisirken, var olan oyuncular yipratmaya calisan “yeni nesil”
drdnler de olabilir. inceledikleri Grinleri hangi marka oldugu, hangi dénem
hangi katki maddesi Uzerinden gundem olusturulacagi, hangi dénem Ug¢
beyazdan hangisinin (un, tuz, seker) seytanlastirilacagi gibi bircok konu,
arka planda gelir konusu haline gelmis durumda. Yaptiklari yayinlarin
bilimsel dayanagi sorgulandiginda ise santaj, tehdit ve iftiralarla saldiran
binlerce hesap devreye girer. Bu hesaplar, markalar icin potansiyel birer
kriz cikarma tehdidi olarak surekli hazirda beklerler. Ufak bir arastirma ile
bu hesaplarin siyasi troller sirecinden miras kaldigi kolayca gorulebilir.
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Troll faaliyetleri, toplumsal algl ve gerceklik arasindaki farkin derinlesmesine
neden oldu, olmaya da devam ediyor. Surekli olarak yanlis bilgiye maruz kalmak,
bireylerin gerceklik algisini bozuyor ve psikolojik stres seviyelerini artiriyor. Dijital
dezenformasyon yayildikca, bireylerin dogru bilgiye erisimi zorlasiyor ve toplumsal
kutuplasma artiriyor. Sosyal medya platformlarinda yayilan yanlis bilgiler, gUvensizlik
ve suphe duygularini pekistiriyor. Bu durum, toplumsal birlik ve beraberligi zedeliyor,
catisma ve gerginliklerin artmasina yol acryor.

En 6nemlisi ise bu durum
dogru bilgiye, hakikate
ulasabilme inancini yok
ediyor. Bu inanc¢ kaybi,

bizi geri donisiu olmayan

bir yola goéturuayor.

Bu tespiti uzun suredir yaplyoruz. Ancak geldigimiz nokta, bu tespitin de birkac
adim o&tesinde. Geldigimiz noktada, icinde bulundugumuz durumu dogru analiz
etmek cok dnemli. Dijital dezenformasyon ve troll faaliyetlerinin toplumsal algi ve
gerceklik Uzerindeki olumsuz etkileri acikca gorulmekte. Bu durumu duzeltmek ve
toplumsal alglyr onarmak icin bircok adim ayni anda atilmali. Maruz kaldigimiz ve
belki de inanmak istedigimiz sanal gercekliklerin ardini, hakikati gormemiz gerekiyor.
ifade 6zgurlugu adi altinda herkesin her seyi sdyledigi bir bilgi akisi, gerekirse
demokratik olmadigl dustnulecek yollarla duzenlenmeli. Daha dogrusu, yapilacak
dogru mudahalelerin, manipulatif 6zgurluk cigliklarr ile bosa dusurdlmesinin dnune
gecilmeli.

(o
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Sosyal medya platformlarinin daha
siki denetim ve duzenlemelere tabi
tutulmasi gerekiyor. Denetimler
hesap sahiplerinin gercekligi
yonunde olmali. Yazilanlarin
denetlenmesine degil, yazanlarin
gercek Kisiler olmasina yoénelik
onlemler, daha etkili olacaktir.
Trollerin yazdiklarindan sorumlu
olmalarini saglamak icin sosyal
medya platformlari, kullanicilarinin
kimlik bilgilerini dogrulamali ve
hesap verebilirlik mekanizmalari
olusturmali.

insanlarin dogru bilgiye
erisimini saglayacak dijital
okuryazarlik egitimleri
yayginlastirilmali. Bu
eqitimler, dogru bilgi
kaynaklarini tanima ve
dezenformasyonu ayirt
etme becerilerini icermeli.
Okur-yazarlik egitimleri,
yalnizca okuma becerilerini
degil, yazarlk becerilerini de
icermeli. Boylece, insanlar
icerik Uretiminin yanlsa ve
manipulasyona ne kadar agik
oldugunu anlayabilirler.

Dijital dezenformasyon ve troll faaliyetlerine karsi caydirici cezalar
uygulanmali. Bu tur faaliyetlerin 6nune ge¢mek icin yasal duzenlemeler
yapilmal ve etkin bir sekilde uygulanmali. Basin etik ilkelerine tabi olmayan
sosyal medya habercileri de bu dluzenlemeler kapsaminda degerlendirilmeli,

mevzuat buna uygun olarak duzenlenmeli.

Sivil toplum kuruluslari ve medya
organlari, dogru bilgiye erisim
konusunda aktif rol oynamali.
Toplumsal bilin¢lendirme
calismalarn yapilmali ve dogru
bilgiye erisim mekanizmalari
guclendirilmelidir. Toplumsal

birlik ve beraberligi saglamak icin
hakikat savunuculugu yapilmalidir.

ifade 6zgUrlugu adi altinda
yayllan manipulatif iceriklerin,
demokratik mudahalelerle
duzenlenmesi saglanmali.
Dogru mudahalelerin,
manipulatif 6zgurluk ¢ighklan
ile bosa dusurudlmesinin 6nune
gecilmelidir.

Bu adimlar, dijital dezenformasyon ve troll faaliyetlerinin toplumsal algl ve gerceklik
uzerindeki olumsuz etkilerini minimize etmek icin ayni anda atilmasi gereken temel
adimlar. Bu noktada hepimize disen, ¢cikarimizin degil hakikatin yaninda tavir almak
ve herkesi bu yonde tesvik etmektir.

1



Jean Dubuffet ile Kagit Heykel Yapimi

Katihmcilar sanatcinin hayatini ve eserlerini inceleyecek, Uslubu ve eserler
olusturma sitili hakkinda bilgi sahibi olacak, ardindan kendilerine verilen
malzemelerle basit temelli Debuffet heykeli olusturacaklardir.

istanbul Festivali ISTANBUL
2023 y|I|rjdq 1779'(m boyuhca FESTiVALi

Turkiye'nin en sevilen
sanatcilarini sahnesinde
adirlayan istanbul Festivali, -
2024 yazinda ziyaretcilerine
benzersiz bir festival

deneyimi yasatmaya
hazirlaniyor!

Bilet ve detaylar: istanbulfestivali.com



https://istanbulfestivali.com/
https://akmistanbul.gov.tr/tr/etkinlik/jean-dubuffet-ile-kagit-heykel-yapimi

+1 Sunar: Rock Off Festival (Amon Amarth)

Ilki 2014 yilinda yapilan ve gunumuze kadar Megadeth, HIM, Gojira, Amon
Amarth, Kreator,Haggard, Stratovarius, Children of Bodom, Sabaton,
Dragonforce, The Halo Effect, Ensiferum, Leprous , Pentagram, Murder
King,Black Tooth ve daha bircok yabanci ve yerli grubu agirlayan +1 Sunar:
Rock Off, 10. yilini, ayni zamanda festivalin ilk senesinde de yer alan isvecli

grup Amon Amarth ile kutluyor.

Bilet ve detaylar: biletix
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KerkiSolfej Organizasyon farkiyla

mMuzigin sesi sehrine geliyor!
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https://izmirmag.net/etkinlik/sound-of-city-2-agustos-2024-alsancak-tarihi-havagazi-fabrikasi/
https://www.biletix.com/etkinlik/3K3AF/ISTANBUL/tr?int_cmp_name=3K3AF&int_cmp_id=TR-ALL-ISTANBUL-tr&int_cmp_creative=ALL-spotlight-2_2&tm_link=tm_ALL_spotlight_3K3AF
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KITAP KOSESI

Kotu Tavsiye
DR. PAUL A. OFFIT

Offit bu kitabinda bilim ve sahte bilim konularini

ele alinken sadece kurnaz sarlatanlarin ve onlarin A 1
“mucizevi” tedavilerinin tetikledigi fikirleri dedil G(OTU TAVSIYE]
ayni zamanda Holokost ve iklim degisikliginin
inkari gibi yipratici, tehlikeli ideolojileri de
tartisiyor. Kotu Tavsiye bilime yonelik politik

saldirilardaki artistan rahatsiz olan okurlar
icin kesinlikle essiz bir kilavuz niteliginde.

BiLIM VE SAHTE BILIM

“Bilginin duyumlar sayesinde ve deneyimle
kazanilabilecegdini 6ne stren gorusu tartisan
kusursuz bir érnek.” —Publishers Weekly

“Kotu Tavsiye bilimsel konularda kamuoyunu
yanlis yénlendiren ayrintilari akici ve mizahi bir
Uslupla okurvcxva sunuyor.” s s e

—Washington Post Torkeesi: Taba Eck Polat

Yazar: Dr. Paul A. Offit | Cevirmen: Zehra Ece Polat | Yayinevi: Sabri Ulker Vakfi Yayinlari

ANLIK NORMAL MUZIK *7##

Istikrarli Hayat Hakikattir - Gaye Su Akyol

S6z-Miizik: Gaye Su Akyol



https://open.spotify.com/track/7pKfPomDEeI4TPT6EOYjn9?si=a18eac04e0264c69
https://open.spotify.com/track/7pKfPomDEeI4TPT6EOYjn9?si=a18eac04e0264c69

DiJiTAL DERGi

Normal bir dijital dergi

Normal olan, bos kalinca bir seyler okumak
Bazi anlarda da en énemli ihtiyac dogru bilgiyi okumak
Okumak normal ama, siradan olmamali
Anlik ortaya cikan bilgi ihtiyacini normal bir sekilde karsilamak istedik
Bilgi vermek disinda tek derdimiz var, normal olmak, normallesebilmek.
Siradanlasan anormallikleri anlatabilmek.
Normal derken ne kastettigimizi asagida kisaca ozetlemeye calistik ancak,
daha da kisas, ideolojik korluk barindirmayan demek yeterli
Bu anlik bu kadar.

NEDEN ANLIK?

Su anda neye ihtiyac varsa ona cevap verdigi/verecedi icin..
Anin ihtiyaci olan bilgileri icerdigi icin..
O anlik ruh halimizin yansimasi..
veya o anlik tepkimiz..

NEDEN NORMAL?

Normal olanin, olmasi gerekenin eksikligini cektigimiz icin..
Popdiler olan normal olandan uzaklastigr icin...
Popdiler olana dair konusulanlar normal olmaktan ciktigricin...

Moda, trend kelimelerinin tarif ettigi seyler normallikten cok uzaklastigr icin...

Siradanlasan anormallikleri fark etmek gerektigi icin...
Marjinallik normal sanilmaya basladigr icin...
Normal olanlar, kendini marjinal sanmaya basladigi icin..
Normal olanlar sesini kesip konusmadigi icin..
Marjinaller konusup normallestigi icin..
Anormalin normallesmesini anlatabilmek icin...
Anormalligin siradanlasmasi normal olmadigi icin..
Ideolajik kérleri okumaktan sikildigimiz icin..
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