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Yazan: Prof. Dr. Yavuz Odabasi

GUnumuz siyaset arenasinda en ¢ok kullanilan sézcukler
arasinda sahne, tiyatro, propaganda, algi yaratma,
dezenformasyon gibi kavramlar yer aliyor. Postmodern
siyaset dusuncesi, bu ve benzeri kavramlari 6ne cikartiyor.
Bu donemde dikkat ceken metaforik yaklasimlar ele alinip
incelenirse, iki tanesi 6ne ¢ikar. Bunlardan biri siyasal
pazarlama iletisiminde “orkestrasyon”, digeri ise teatral bir
yapl gésteren kurgulanmis davranislar icin kullanilan “siyasal
oyun - tiyatro"dur. Bu yazida bu iki baslik muhalefet olusumu
acisindan ele alinacak ve yorumlanacaktir.
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Bu yaizinin ortayo ¢ikmasinin sebebi;

e Modernist, kati laikgi bir parti olarak kurulan CHP’nin, “siyasail
inovasyon” amaiciyla ozglrlestirici laiklik onermesi yapabilen,

postmodern bir

buarunme caba

yopiya si.

e Postmodern ve yenilikgilik bir anlayisiyla “populist -
pragmatik - pratik” bir demokrat muhafazakar olarak kurulan
AKP’nin, son yillarda modernist bir “milliyet¢i - muhafazakar”

yvapiya blUriinmesi ve ittifo

kini daha homojen benzerler arasi

birliktelik Gzerine kurmasi.

Bu iki eksen Gizerinden ylriyen siyaset ¢alismalari, kendini
secim kampanyalarinda, soylemlerde ve eylemlerde
gostermektedir.

Batici-laik ve merkeziyetci, burok-
ratik, statukocu ozellikleri ile mo-
dernist bir gérunume sahip olan
CHP, modernlestirmeci bir goéru-
se sahip secmen Kitlesine guncel
yaklasimlarla ulasmaya calismak-
ta ve tuhaf gibi gérunen zitliklarla
dolu bu siyasal yaklasim, kendini
en aclk bicimde “Altith Masa"-
da gostermektedir. IYI Parti'nin
milliyetcilikten liberal bir merkez
partiye dogru yonelmesi, bizzat
partinin lideri Sayin Aksener tara-
findan “melez bir partidir” tani-
mi ile ortaya konmustur.
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Bu olusumlar, gunumuz siyasetinde sikca
kullanilan postmodern metaforlarin mu-
halefet Uzerinden aciklanmasini zorunlu
kilmaktadir.
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BiLGi NOTU

Metafor = Mecaz Anlo
Postmodern dénemin yeniden one ¢ikartip sik sik kullanmaya basladidi

“metafor” sozcugunun anlami Turkceye mecaz anlatim olarak cevriimekte-
dir. Daha detayli aciklamasi ise su sekildedir:

Metafor: Mecoz anlaftim:

Anlasiimasl zorluk cikartan soyut kavram, sorun ve durumlarin; somut ozel-
likler taslyan ve benzerlikleri olan érnekler yardimiyla, daha kolay anlasilabi-
lecek, hatirlanabilecek ve dzellikle anlamlandirilabilecek bicimde anlatilmaya
calisiimasidir.

Postmodern Metafor:

Akiskanlk, zithklarin birlikteligi, oyunculuk, farkindalik yaratma, zihinlerde
olusturma, bireysellik ve bireysel deneyimlere onem verme gibi postmo-
dern ozellikler aracihgiyla, benzerlikler

Uzerinden anlayabilme, yorumlama
ve anlamlandirma sureci

olarak tanimlanabilir.
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Butlnlesik Pazarioma

lletisiminde Orkestrasyon

GUnumuz postmodern dunyasinda,
rekabet edebilmek icin yaratici olmak
gerekiyor. Yaraticiiga uygun ortam
saglayabilecek olan yapl, tek sesliligin
Otesine gecen cok sesli bir “orkest-
rasyon” gerektiriyor. Birlikte olmak
anlamina gelen bu yaklasim, butuncul
(total) olmaktan cok butunlesik olarak
ayrilir ve farklilasir; tek sesli koro - cok
sesli koro arasindaki fark gibi. Cok sesli
bir orkestrada, tek sesli muzikten fark-
Il olarak, birbirlerine armonik acidan
bagl, ancak ritim ve gelisimi bagim-
siz olan farkli seslerin ahenk icinde bir
iliskisi vardir. Performans, ortak bir etki
yaratmak igcin dnceden belirlenmis bir
sirayla, birinci kemanin suphesiz fark-
Il bir konumunu koruyarak, ortak bir
sinerji yaratacak bicimde farkli ens-
trumanlarin parcalarinin basit topla-
mindan daha fazla etki yaratacak bir
icra yoluyla gerceklestirilir. “Orkest-
rasyon”, bir is birligini gerektirdigi gibi

Muzisyenlerin hepsi ne
kadar Gstin performans
sergilese de eger farkli
parcalar galiyoriarsa
sonug¢ ancak kakofoni ve
guralita olur.

eszamanllik ile takim oyunlarina, or-
tak yaratimlara da olanak saglayabilen
bir anlayisin temelini olusturur. Tek tek
ele alindiginda parcall olan anlati, bu
sayede bir butunlUk kazaniyor, ortaya
clkan butunun parcalarinin toplamin-
dan daha fazla bir anlam cikarmayi
saglayabiliyor. insan vicudu da ben-
zer bicimde, biyolojiden gelen boyle
bir sistem icinde canlilik kazanir. Her
organimiz etkilesim icindedir ve butu-
NU bir araya getiren sistemleri birbirin-
den ayirmak mumkun degildir. insan
pedeni de bir orkestra gibidir. Her tur
enstrumanin kendi ses ve frekansi var-
dir. Her bir farkli zaman olcegine gore
farkli dinamiklerle calisir. MUzisyenle-
rin hepsi ne kadar UstUn performans
sergilese de eger farkli parcalar cali-
yorlarsa sonuc ancak kakofoni ve gu-
raltd olur. Farkli enstrumanlarin farkl
partisyonlar ile ortak bir melodi icin
orkestra olarak bir araya gelmesinde
sonug, “guzellik” olur.
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sanatcilarin kafalaring gore yorum yapip
notalara dokunmalari soz konusu olamayacagi
gibi farkh partilerin de kendi bildikleri gibi
davranmalari s0z konusu olamaz.
sliphesiz her enstrimanin kendi amaclari dahilinde bir gorevi,
izleyecegdi bir yo! vardir ancak bunu yaparken ana melodiden
kopup yanlis notalara gegmemesi gerekir, bu da bir uyumu ve
iyi bir yonetimi gerekli kilar.
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Ote yandan UNESCOnun “Birgcok
Ses, Tek Bir Dlinya” baslikl rapo-
runun da isaret ettigi “teklik icinde
cokluk” bu acidan onemlidir. Ulus-
lararasi siyaset alaninda goérulen bu
yaklasim zamanin ruhunu tasimakta
ve diger bircok alana da ilham verebil-
mektedir. Bu bakis acisi ile “Butunle-
sik Pazarlama iletisimi” de birbiri-
Ni tamamlayan, birbiriyle baglantili bir
butun olusturan iletisim uygulama-
lari olarak tanimlanmalidir. Bu ile-
tisim uygulamalari, orkestra-

daki her sanatcinin kendi
partisyonlarini  buyuk
bir dikkat ve kon-
santrasyonla

izleyerek butune katilmalari gibi cok
kanalll ve coklu iletisim calismalaridir.

GUnumuz yoneticilerinin bir orkestra
sefi gibi tum partisyonlari iyice haz-
metmis, tum detaylari bilerek, sanat-
cllar arasinda bir harmoni kurabilmesi
icin uzman, bilgili ve yetenekli olmasi
gerekiyor, hem de organik bir butun-
Uk icinde. “Orkestrasyon” yaklasimi
ile orkestra ici uyum rahatlikla farkl
parti ve gorusler arasinda sagla-
nabilir ve yaratilan etkiyi olduk-
ca yukseltebilir. Bu da yo-
neticinin  buna uygun
ve hazir olmasl ile
mMmumkun olur.
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Gok sayida yanlis yapan muzisyen oldugunda bir
uyum saglamak mumkin olmamakta ve ycnetncn
ne kadar usta olursa olsun durumu dizeltebilme

imkénina sahip olamamaktadir.

Takim oyunu saglayabilmek icin her
bir tekil enstrumanin hicbir yanls yap-
mamasi ve aralarinda bir uyumun sag-
lanmasi 6n kosuldur. Cok sayida yanlis
yapan muzisyen oldugunda bir uyum
saglamak mumkun olmamakta ve yo-
netici ne kadar usta olursa olsun du-
rumu duzeltebilme imkanina sahip
olamamaktadir. Bu nedenle her enstru-
manin kendi yol haritasi daha dnceden
belirlenerek, uygulamaya hep birlikte,
bir uyum icinde gecilebilmesi 6nem-
li olmaktadir. Orkestrada bulunan bir
mMuzik aletinin akordunun bozulmasinin
kulaktaki toplam muzikal zevki olumsuz
etkilemesi gibi iletisimde de yonetici-
ler artik yeni becerilerle donatilmis ola-
rak “orkestrasyon”u, baska bir deyisle
mutabakaty, ittifak protokollerini yonet-
mekle gorevlidir. Siyasal parti yoneticile-
rinin artik orkestra sefligi, maestro gore-
vi de var. Aynen orkestra sefinin her bir
enstrumani calmayi bilmedigi gibi siya-
si olarak onaylamasa bile ittifak icindeki
partiler arasindaki uyumu saglamakla
gorevli bir yonetici lider gerekiyor.
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Aynen orkestra sefinin her bir enstrumani
calmayi bilmedigi gibi siyasi olarak onaylamasa
bile ittifak icindeki partiler arasindaki uyumu
saglamaklia gorevli bir yonetici lider gerekiyor.
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Siyasetci, siyasetini pazarlama,
parti Uyeleri ve secmenler gibi
diger paydaslar arasindaki iletisi-
min yUrutulmesi sirsinda bir or-
kestra sefi gibi davranmanin ya-
ninda, toplum ve doga yararini da
goz onune almalidir. Gunumuz-

h de, sadece oy almak gibi tek bir
#::_g____:,——__-:L etkiden daha cok, parcall halde-

ki bircok kucuk etkinin bir araya
gelmesi soz konusudur. Sanki bo-
rularla her biri birbirine bagli pa-
zarlama iletisimi turu calismalari-
Nin, tek bir butunun uygulamalari
haline gelmesi gibi... Farkli iletisim
ortamlarinin “orkestrasyon’u ve
pivot, oyun kurucu ve deniz fene-
ri gorevi gorerek 1s1g1 hedef Kitle-
ye tutabilmek, diger bolumlerle
de uyumlu bicimde calisabilmek
icin hizli bir “orkestrasyon” ge-
rekiyor. Bu yaklasim ve anlayis si-
yasette de kendini gosteriyor.
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CHP yerel secimlerde kazandigi Ug bu-
yuk ildeki belediye baskanlarinin biri li-
beral, digeri milliyetci, bir digeri de sol
gecmise sahip kisilerdi. Bu kavramlar,
akiskan bicimde anlamlarnindan uzak-
lasmakta, degdismekte, es anlamda
kullanilabilmekte. Birbirlerinin yerine ya
da tamamen zit anlamlarin birlikte kul-
lanabildigi “modern - muhafazakar”
gibi “zithklann birlikteligi”ne ¢rnek
olusturacak bicimde mugdlaklik kazan-
mMakta ve cogu zaman sloganlar halin-
de dnUmuze cikmaktadir. Farkliliklarin
birlikteligi, cesitlilik, kapsayicilik, yakin-
sama gibi ozellikleri barindiran bu se-
cim basarisi, yeni secim stratejilerine

&6

Kavramiar, agkiskan bigimde anlamiarindan
uzaklasmakto, degismekte, es anlamda
kullanilabilmekte. “Modern - muhafazakér” gibi
“zithklarin birlikteligi’ne ornek olusturcacak
bicimde muglaklik kazanmakta ve ¢gogu zaman
sloganlar halinde onimiize cikmaktadir.
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de yol gostermektedir. Bu olusumu
en yalin ve acik bicimde CHP Milletve-
kili Yunus Emre, “birbiriyle bir araya
gelmesi olanaksiz olan siyasal go-
ruslerin bir araya gelmesini, halkin
destegini toparlayacak, buylk bir
siyasi destek yaratabilecek genis
ittifaklar kurabilmeyi o6nermek-
tedir. Bunun icin de gerekenin bir
orkestrasyon ihtiyaci oldugunu ve
de bir orkestra sefine ihtiya¢ oldu-
gunu” belirtiyor. Bu yaklasim ilk 6nce,
farkli gorus ve ideolojilere sahip parti-
lerden olusan Altill Masa metaforunu
kullanmis, uyum saglandiktan sonra
Millet ittifaki adini almistir.
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Z nesli; farkl, ylizer gecger, kisa sureli, parcali
iliskiler aramakta ve dayatmalar yerine katilimcilik
istemektedir. Z nesli “mis” gibi davranis ve cevaplari

benimsemiyor; seffafligi, sahiciligi seviyor.

Oz kontrolU olan, disiplinli, planl ve
programli birey, modernizmin yarat-
tig1 bireyin tersine postmodern birey
ve ozellikle Z nesli; farkl, yUzer gecer,
kisa sureli, parcall iliskiler aramakta
ve dayatmalar yerine katihmcilik iste-
mektedir. Z nesli “mis” gibi davranis
ve cevaplari benimsemiyor; seffafligy,
sahiciligi seviyor. internetteki sil ko-
mMutuna benzer bicimde kisa suren,
yerini hemen bir baskasina birakan,
guclu sadakat duygusu olmayan, si-
yasal markayi rahatlikla terk edebilen
ve sanallasan bir iliskiler yumagi soz
konusudur. Bu acidan, sosyal medya
ruzgarinin etkileyici ancak belirleyici
olmadigl soylenebilir. Postmodern
iliskiler; kisa dmurlu, ucucu, her an
bozulabilir olma ozelliginin yaninda
zevklere, haz odakli aktif deneyimle-
re ve aciga vurulan duygulara onem
verir. BUyuUk anlatilarin, soylemlerin,
ideolojilerin anlamlarini kaybetmesi,
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inanilirliklarini yitirmesi ve “parcalilik
ozelliginin neden oldugu yasamda
birden fazla gercek olmasi dogaldir”
kabulunun sonucu olarak insanlar;
kendilerini ifade edebilecekleri, ken-
di anlamlarini verebilecekleri, kendi
anlatimlarini yaratacaklari olanaklari
saglamaya yonelmektedirler.

Millet ittifaki olarak, tekil partiler ola-
rak secimlere girmek yerine, alti parti-
den olusan ittifak ile Cumhurbaskan-
191 secimine girilmesi, 8 basl yonetim
olarak elestirilse bile “gcoklu baskan
yardimcilan” ile gerceklesmektedir.
Alisik olunmayan birliktelikler, kolaj,
montaj, pastis bicimlerinde birbirine
benzemeyen, birbirinden bagimsiz,
hatta zit ve anlamsiz da olabilmeye
olanak saglayan bir anlayis s6z konu-
sudur. Bu bir araya getirilme kaley-
doskopik bakis, hibrit, melez ve ek-
lektik olarak nitelenebilir.
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Millet Ittifaki icin yamali bohca, fut-
bol oyunu ya da Yedi Kocali Hur-
MUz modeli, masa ve sofra, Hazre-
ti ibrahim Sofrasi benzetmeleri en
cok kullanilan metaforlar arasinda.
“Sag merkez secmen igin soyle
yapalim, etnik-mezhep kimlikler
olarak sunlara odaklanalim, mu-
hafazakarlar icin ise onlara hos
gelebilecek uygun adaylar ve
davraniglarla oylarina talip ola-
hm.” Bu anlayis ve uygulama geregi,
postmodern siyaset olarak postmo-
dern Altili Masa bir orkestra gibi yo-
netilmeyi gerektiriyor. Postmodern
tarzda yurdtulen tartisma program-
larl, her ne kadar kadrolu “konusan
kafalar” olarak goérulse bile vazge-
cilmeden surmektedir. BBG tarzi re-
ality sovlarindaki gibi aday gosteril-
meye calisilan, postmodern olmaya
calisan bir partinin lideri Sayin Kilic-
daroglu, postmodern nitelikler gos-
teren Altil Masa ve Millet itti-

faki'nli insa etmeye calismistir.
Bu olusum cok tutarli gérunmese

bile; biraz premodern, biraz modern,

KISIM:4

biraz postmodern olmanin siyasi
tarafi olarak, kismen sekuler, biraz
muhafazakar, az da olsa ulusalcl bir
karisimdan, bir bulamactan soz edi-
lebilir. Boyle bir bakisa etki eden
postmodern dunyada secmen de
benzer donusumler yasamaktadir.

66

Millet ittifaki ¢ok
tutarli goriinmese
bile: biraz premodern,
biraz modern, biraz
postmodern olmanin
siyasi tarafi olarak,
kismen sekiler, biraz
muhafazakér, az da olsa
ulusailci bir karisimdaon,
bir bulamacgtan soz
edilebilir.




A | LIK

“Premodern - modern - postmo-
dern” oOzelliklerin birlikte yasandigi
ulkemizde, benzer bir tipoloji tanim-
lamasi sayin Bekir Agirdir tarafindan
yapllmaktadir. Ona gére, Marmara
ve Ege bdlgesi modernlesmede ve
endustrilesmede oldukca onemli bir
yere gelirken, Orta Anadolu ve Kara-
deniz bolgesi kismmen modernlesmis
ve endustrilesmis durumdadir. Dogu
ve Guney Dogu Anadolu ise henuz
modernlesme ve endustrilesmede
yeterli adimlari atamamis durum-

12
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dadir. Bircok bolgede postmodern
bir olusum icindeki secmenin yari-
dan fazlas “neo-liberal degerler-
de sol”, “neo-liberal degerlerde
sag” bir yapiya burunmus durum-
dadir. Parcalanmis dunya gorusu, ne-
o-liberal ekonominin icinde yer alan
postmodern donemin ozelliklerini ya-
sayan, kulturel, bilimsel, siyasal, eko-
nomik iktidarda olmalarina ragmen
bunlara karsiymis gibi davranan bir
ikiyuzlaluk hali var! Altili Masa olusu-
mu ve Millet ittifaki, boyle bir secrmen
grubu icin kendi piriltisini yakarak bir
Isik halkasi biciminde taraftarlarini il-
lUzyona ugratan bir cazibe yaratarak
destek ve onay alabilmektedir.
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Gunluk siyasetin dinamiklerini goz
onune alan partiler, siyasetin pratigi-
Nni gerceklestirmeye gayret ederken
hem modern hem de postmodern
dusunmek zorunda kalarak donus-
meye calisiyor. Bir arada, yan yana, ici
ice bir butunun parcalar olabilmeyi
saglayacak cogulculuk anlayisi, co-
gulcu bakis acilari artik gundemde.

Ittifaklar farkl sinifsal gruplari, ideolo-
jileri, gorusleri bir araya getirdi, birles-
tirdi. Cogul muhalefet, cok katmanl,
cok aktorlu, cok paydasli, cok bilesen-
li, cok gundemli olarak cok siyasal
kimliklilik, cok seslilik yaratan Altill
Masa etrafinda birlesiyor ve siyasette
siyah- beyaz renklerin arasinda grinin
her tonunun da var olabileceginin
metaforik degerini one ¢ikartan ve si-
yasete alan acan bir ittifak haline do-
nusuyor. Hatta daha da ileri gidilerek
Altili ittifak icinde U¢ partiden olusan
“jttifak icinde ittifaklar” kurma
calismalari goruldu aynen Rus Mat-
ruska bebekleri gibi.

CHP'nin  kampanyas! sakin, saygl-
Il ve yurttas odakll “operasyonel
kampanya” olarak adlandirilan bir
strateji olacak. Secim doéneminde
CHP secmeninin cok sevdigi “rituel
- mars - slogan” eksikligi, cosku ya-

13
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codulculugu, ¢cok
sesliligi, farkh her
taria bakisa ve yoruma
bir zenginlik olarak
bakabilen, partizanca
davranislara, ideolojiye,
dogmatizme, her tlurll
“buyuk anlati”ya karsi
olan postmodern
anlayis, Millet ittifaki
orneginde oldugu gibi
gunumuz siyasetine de
sekil vermektedir.

o4

ratmada olumsuz etkide bulanacak-
tir. Farkl Kimliklerden, goéruslerden
olusan Millet ittifaki'nda partilerin
her biri kendi kimliklerini ve goérusle-
rinin yansimasini parti programlarin-
da gosterecek ve kendi kampanyala-
rinda serbest olacak, mitingler ortak
merkezle birlikte yapilmayacak. AKP
ise, sessiz ve yuz yuze olacak, simdi-
lik sarkill, calgill, sozIu, tantanalil, bay-
raklar yok, sloganlar yok, oyunlar yok
kampanyalarinda.
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se¢men, tiyatroda oyun seyreder gibi ¢ogu
zaman sahne arkasindan bikaber olarak bu
siyasal oyunu seyrediyor.

4

Siyasal Oyun - Siyasal Tiyatro Sahnesi

Postmodern donemin ayirt edici ozelliklerinden biri olarak, sanki bir tiyatro
oyunu, parodi gibi hayatin sahnelenmesi, siyasetin asiri medyatiklesmesi, gu-
NUMUz demokrasilerinin “tGretilmis imajlar ¢cagi”, “gorinta cagr”, “gos-
teri siyaseti” olarak adlandiriimasina neden olabilmektedir. “Algi ve olgu”
olarak gunluk konusma dilimize bile giren kavramlar, “gercek ile yalan”,
“kurmaca ve gerceklik” karsithginin belirtisidir. Alginin olgunun éndne gec-
mesi sonucu gercekler ve dusler karisirken hayal ve kurmaca bir araya geliyor,
sinirsiz muhayyile gucu aracihgiyla deneyimler birer oykuye donusuyor. Belki
de bu nedenle, gunUmuz siyaset alaninda tiyatro, sahne, siyasal oyun cok rast-
lanan metaforlar olmaktadir.
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Glinimulz siyaset oyununun kurali su: “Kazonaon
hepsini alir, kaybeden ise her seyini kaybeder”.
oyunda bir ikinci olamaz ve olsa da kazanamaz.
iktidar ve lideri basoyuncu, muhalefet liderleri
ise yardimci oyuncular olarak sahnede.

4

Oyuna son perdede katilan yeni oyuncular ile sahnelenen oyun gu¢ kazanmis
durumda. Oyuncularin siyaset sahnesinde; kaypak pozisyonlar, siyasal cekisme-
ler, tutarsizliklar, oksimoron olarak bilinen zithklar, farkli rollere burdnulmesi, siya-
si calimlar ve donusler yapilmasi olaganlasti artik. Siyaset tiyatrosunda kurulan
sahnede siyasetciler, siyaset aktorleri olarak siyaset oyununda rollerini oynarlar.
Secmen ise, tiyatroda oyun seyreder gibi cogu zaman sahne arkasindan biha-
ber olarak bu siyasal oyunu seyrediyor. Noam Chomsky "Demokrasi, insanlarin
oyuncu dedil, izleyici oldugu bir sistemdir" s6zu ile buna dikkat ceker. Bu durum,
son zamanlarda secmenin, neyi istedigini ne yaptigini bilmeyen pasiflikten, Kitle
psikolojisi ile hareket ederek suursuzca oy kullanmaktan cikip, daha fazla aktif ve
katilimci role sahip olmasi ile az da olsa farklilik gostermektedir.
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Kabare sarkisinda oldugu gibi “yasam bir oyundur” anlayisi ve “tiyatro; ha-
yatin sahnesi, hayatin ta kendisidir” anlatimlari durumu aciklar. Benim cok
begendigim bir duvar yazisinda tam da bu duygu ve anlayis belirtiliyor: “Ne
olursa olsun, ben seni sevmekten vazgegmem. Cunkii, diinya bir film-
dir ve sen benim en glizel sahnemsin.”

Ukrayna Cumhurbaskani olan Zelenski, postmodern olarak tanimlanabilen bir
siyaset aktoru olarak savas ile ilgili goruslerini ziyaret ettigi Batili Ulkelere an-
latirken, her Ulkede farkli kimliklere burunerek bir tiyatro oyuncusu olmanin
rahathgi ile herkesin nabzina gore farkli sdylemler dile getirebilmistir.

&6

Ornegin, bu durumu acik¢a anlatan gazeteci Ozay Sendir’e gore,
“ABD Pariamentosu’na hitap ederken irkgilik karsiti Marthin Luther
King'in cimlelerinden alinti yaparken, diger yandan yasadikliori
savasi Japonya’'nin Pear! Harbour baskinina benzetiyor. Ayni tavri,
Japon meclisine hitap ederken niikleer savas tehlikesinden soz
edip, ABD’nin attigi atom bombalarinin acilarini akillara getirmeye
calisarak gosteriyor. ingiltere Parlamentosu’na shakespeare'in
soziiyle seslenip, Fransa Parlamentosu’na konusmasinda, Fransiz
Devrimi’nin mottosu olan “ozgurlik, esitlik, kardeslik” ifadesini
kullaniyor. Yunanistan Parlamentosu’na hitap ederken din
kardesligini vurguluyor, israil Parlamentosu’na hitap ederken
yasananlari Nazilerin Yahudi soykirimina benzetebilir.”
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Zelenski'ye benzer bicimde Kiligdaroglu; Gandi,
Che Guevarag, seyit, Ulklacl, milliyet¢i, mlcahit
kimliklerinde goriniyor. Konya'da muhafazakar,
izmir'de sekiiler, ic Anadolu’da milliyetci, bogu ve
G. bogu’da Kiirtcli, dis Glkelerde Batici kimliklere ve
onun soylemlerine bliriinen bir goriiniim iginde.

44

Postmodern donemin ayirt edici ozelliklerinden biri olarak bir tiyatro oyunu
gibi hayatin sahnelenmesi, siyasetin asiri medyatiklesmesi, gunumuz demok-
rasilerinin vazgecilmezlerinden olmakta ve yayginlasmaktadir.

Postmodern siyaset pazarlamasinda, bolumleme hedef Kitle yerini cok farkl
gruplara birakiyor, kitlelerden daha cok topluluklara hitap ediliyor. Gunumuz
siyasetinde siniflar arasi catisma yok artik. “Siyasal inovasyon” calismalari iceri-
sinde dusunulebilecek olan uygulamalardan biri olarak siyasal kimlik kavram-
larinin kati anlamlarinin ici bosaltilarak, degistirilerek yeniden bicimlendirilerek
kavramsallastirmalarin oldugu, “alternatif gerceklikler” diunyasi bizlere hos

geldiniz diyor sanki!

Kati bir Kirt ve Tlirk
milliyetciliginin otesinde,
merkez sag ve solun da
veni bir versiyonunu
gerceklestirebilmek
- postmodern siyaset
o dﬁnyasmda olanakll
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Ulkemizde de, eskimisi muhafaza etmek
isteyen ile degisim isteyen partilerin
siyasetgilik oyunu siirtayor.

Muhayyile ya da imgelem olarak ad-
landirilan kavramin, ikna edici ve em-
pati koprusu kurmaya yardimci olmasi
ile siyaset icin dnemi gittikce artmak-
tadir. Hayalde canlandirma olarak da
bilinen muhayyilenin, ozellikle siyasal
pazarlamada deneyim ile siki bir ilis-
Kisi ve bagl oldugundan, hedef kitleyi
etkilemede guclu bir arac olarak ka-
bul edildigi bilinmektedir.

4

18

Postmodern siyaset pazarlamasin-
da, bolumleme hedef kitle yerini cok
farkli gruplara, kitlelerden daha cok
topluluklara birakiyor. Siniflar arasi ca-
tisma yok artik ve sinif siyaseti yerine
kimlik siyaseti kendini gosteriyor. Cok
poyutlu katmanlarin (ekonomik, sos-
yal, psikolojik) etkisi si-
yaset alani Uzerinde
- suruyor ve gunu-
l Muz siyaseti eski-
den okudugumuz
parametreler Uze-
rinden  okunamaz.
Ulkemizde de, eskimisi
muhafaza etmek isteyen ile degisim
isteyen partilerin  siyasetcilik oyunu
suruyor. Coklu ve sabit olmayan de-
gisken kimlikler, baskalasan partiler
ve siyasetcilerin durmadan kural de-
gistirmeleri, istifalari, parti degistirme-
leri olaganlasmis durumda.
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cumbhur ittifaks

cogul karsiti tekgi,

merkeziyetg¢i, kati

hiyerarsik yopida
ve Bati karsiti olarak
kireselci degil milli,
miitedeyyin bir ozellik

gosteriyor.

4

Farkll partilerden olusan Millet ittifa-
ki'ndaki son krizde Sayin Aksener'in
masay! terk edip birka¢c gun sonra
geri donmesini Economist dergisi
“gulc¢ oyunu” olarak tanimlarken, li-
derlik durumunu “drama” olarak
adlandirdi ve koalisyon donemle-
rindeki eski kavgalara benzetti.

Son perdenin oynanip oynan-
mMadigl, ongorulemeyen bir se-
kilde beklenir halde!

Akilla oynanan satranc ve
zarla oynanan tavla oyunla-
r ile de anlatilmaya, acik-
lanmaya calisilan durum

icinde, Cumhur ittifak
cogul karsiti tekci, mer-
keziyetci, kati hiyerarsik
yapida ve Batl karsiti
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olarak kureselci degil milli, mu-
tedeyyin bir ozellik gosteriyor.
Iktidar artik lider odakl siyase-
ti, muhalefet ise ittifak ortakhgi
Uzerinde ilerletiyor stratejilerini,
buyuk deprem sonrasinda de-
gistirerek. Cok kutuplu post-
modern dunya icinde, coklu
yapl gorunumundeki Millet
Iittifaki farkll parcalardan bu-
tune giden bir yaklasim gos-
teriyorken, iktidar siyasetini
tam da bunun zit yonunde
ilerletmeye calisiyor.

ittifak icerisinde yer
alan her partinin
kendi oyununu
oynamaisi ve
kaybetmesi yerine,
ortak bir oyunu
sahneye koyup
ittifaklar olusturarak
birlikte kazanmaya
calisiimasi daha
akillica bir yol olarak
goriulmektedir.

4
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se¢cmen “hem o hem de bu” anlayisindaki
postmodern talepleri ile karar verirken, sorularinin
cevaplarini aramakta ve beklemektedir.

Farkliliklarin one cikmasl, kimliklerin
coklugu, ideolojilerin dnemsizlesmesi,
postmodern siyasetin ozellikleri ola-
rak oksimoron bir gorunum yaratsa
bile, ideolojik fikir ve gorus dayatmasl
olmamasi olumlu olarak da gorulerek;
kimliklere sikismis, kutuplasmis bir
toplum yapisi gorunumundeki siyase-
tin normallesmesine katkida buluna-
bilir. Ittifak, Soguk Savas doneminde
kalan cephelesmeden, saflasmanin
donustugu kutuplasmalarin degil, yan
yana duruslarin, ilkelerin ve farklarin
korunarak birlikte olunabilmesidir. Itti-
faka katilan partiler ve gorusleri, mar-
Jinal kicuk partilerin Gnemsenmesine
yol aclyor ve dinlenmeye baslaniyor-
lar. Ittifak sistemi, siyasette cesitlilik ve
kapsayicilik acisindan parcalanmis-
lik anlayisina sahip cok sayida kucuk

4

20

partinin temsil edilebilmesine olanak
verir. Ittifak icinde secim ittifaklarin ol-
masl da bunun bir gdstergesidir.

Etnik ve dinsel, etnik-mezhepsel ai-
diyetlerin yaninda “sosyo-ekono-
mik-kiltirel” bolinmelerin etkileri
altinda beliren kimlikleri yansitan ya-
sam bicimleri ve ekonomik endise-
ler secmenin gunumuzdeki belirgin
tercinini belirler. Bu nedenle de cok
yonlU bakis, cok katmanli stratejilerin
butunlesik bir dongusellik icinde ele
alinmasi gerekiyor.

NaslIl bir partiyiz? Nasil bir ittifakiz?
NaslIl bir secmeniz? Secimi kaygl ve
umut arasinda beklerken secmen
olarak ne istiyoruz? Bunlar, tam olarak
akilla oy vermeyen duygusal, akilci ve
kulturel deneyimlerin etkileri altinda
kalarak oyunu kullanan secmenlerin
duygu ve dusuncelerine yansitacak
sorulardir. Se¢cmen “hem o hem de
bu” anlayisindaki postmodern talep-
leri ile karar verirken, bu sorularin ce-
vaplariaranmakta ve beklenmektedir.



Prof. Dr. Yavuz Odabasi

1949 Bafra dogumlu olan Prof. Dr.
Yavuz Odabasi, AITI.A ve isletme
Yonetimi Enstitusu’'nden pazarlama
bilim uzmani olarak mezun olmus-
tur. 1975 yilinda devlet bursu kaza-
narak A.B.D/de North Texas State
Universitesi'nde M.B.A derecesini
alan ve doktora calismasini U.S.I.U
de tamamlayan Prof. Odabasi,
2016 yilinda emekli oluncaya kadar
Anadolu Universitesinde ogretim
uyeligini surdurmus yaninda cesit-
li kademelerde de yoneticiliklerde
bulunmustur.

Pazarlama ve lletisim KultGru(Pi)
dergisinin ortak editorlugu yapmis-
tir. Industrial Marketing Manage-
ment dergisinin hakemlerinden ve
Journal of International Consumer
Marketing dergisinin Editorial Re-

view Board Uyelerinde bulunmus-
tur. BrandAge dersinde yazilari cik-
mis ve BrandMap dergisinde aylik
yazilarini yazmayi surdurmektedir.

Cok sayida makale, bildiri, vd. yayini
bulunan Prof. Dr. Yavuz Odabasi'nin
kitaplari arasinda Tuketici Davranisi,
Reklam Veren-Reklam Ajansi iliski-
leri, Saglik Hizmetleri Pazarlamasi,
Pazarlama iletisimi Yonetimi, MUs-
teri lliskileri Yoénetimi, Pazarlama
Plani Rehberi ve Tuketim Kulturd,
Postmodern Pazarlama, Musteri
Hizmetleri Yonetimi Secme Yazi-
larim ve Postmodern Pazarlamayi
Anlama sayilabilir.

Prof. Dr. Odabasl, 6zel ve kamu kuru-
luslarina egitim ve danismanlik hiz-
metleri sunmaya devam etmektedir.




“Tﬁrkixe icin hep birlikte" /
"Together for Turkiye"

Ispanyol devi Atletico Madrid'in sahibi ve
CEO'su Miguel Angel Gil Marin, Dogus
GCrubu Yonetim Kurulu Baskani ve CEO'su
Ferit Sahenk'i arayarak is birligi yaptu.
Yapilan gorusmelerin ardindan iki kulup
arasinda dostluk maci yapilmasina

ve yapllan macin gelirinin de
depremzedelere bagislanmasi kararina
varildi. Besiktas ile Atletico Madrid, geliri
depremzedelere bagislanmak Uzere 12
Nisan Carsamlba gunu Vodafone Park'ta
bir hazirlik maci oynayacak.

/_,

/mimf
Ayni Sahne, Tek Yurek -
Mersin Devlet Opera ve Balesi (MDOB) orkestrasinin
eslik edecegdi sanatcilar, Kahramanmaras merkezli
depremlerden etkilenen afetzedeler icin duzenlenece
dayanisma konserinde sahne alacak.

Mersin Uluslararasi Limmani (MIP) is birliginde
organize edilen konser 8 Nisan'da saat 20.30'da
Yenisehir ilcesindeki Ataturk Kultur Merkezi'nde
gerceklestirilecek. Depremden Etkilenen Vatandaslarmmiy Yarariia |8

DAYANISMA - <08

Soat: 20.30

Detaylar ve Bilet icin: 0532 151 21 04

Etkinliklerin gelirleri
depremzedelerin ihtiyaclari icin
kullanilacaktir.
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KITAP KOSESI

Postmodern Siyaset Pazarlamasi

Kdkleri iki yuz yillk Osmanli-Turk modernlesme surecinin baslangicina

dayanan ve siyaset geleneginde bulunan devamllik ve ~ POSTMODERN
kopukluk, gunumuzde yeni renkler, bicimler ve tarzlarla ortaya SIYASET PAZARLAMASI

Yeni Cagda Secim Nasil Kazandinlir?

cikiyor. icinde bulundugumuz tarihsel dénemin tiim etkileri
ulkemizde de kendini her alanda hissettiriyor. Postmodern
siyaset ve pazarlamayi genis bir yelpaze icinde ele alip
yorumlama ve anlamlandirma ihtiyaci duyuluyor.

Celiskiler, inis ve cikislar, zitliklar, akiskanliklar, belirsizlik
ve bilinmezlikler tasiyan yeni tarz siyaset pazarlamasinin

gunumuzdeki gérunumu nedir? Bugun ¢ok daha bulanik

ve puslu gunlerin yasandigi, eski gerceklerin dagildig, ttm
yasananlarin hayal mi, gercek mi yoksa her ikisi de mi oldugunun
yanitinin verilemedigi bir ortamda, bu manzaradan cikarilabilecek

siyaset ve pazarlama uygulamalar suphesiz ki kendini gosteriyor. Postmodern

perspektiften bakinca, siyaset alaninin ve pazarlamanin bir arada nasil gérundugu ve bunlarin ne tar
bir yol haritasi ¢cikaracagi sorularina verilecek cevaplar, siyasetciler dahil olmak tzere tum paydaslar ve
secmenler icin Gnem kazaniyor.

Onuimuzdeki secimde, hem siyaset hem de siyaset pazarlamasi agisindan ne gibi olusumlar

ve degisimler etki alani yaratacak? Hangi ayaklara yaslanarak siyasal pazarlama sureci
yonetilecek? Postmodern Siyaset Pazarlamasi, bahsi gecen konular ve sorular ézelinde elestirel
tartismaya bir zemin hazirlayarak, okuyucuyu siyaset ve pazarlama ekseninde yeni kavrayislar ve
uygulamalarla tanistiryor.

Yazar Hakkinda: Prof. Dr. Yavuz Odabasi, Ankara iktisadi ve Ticari ilimler Akademisinde lisans, A.i.T.A. isletme
Yonetimi Enstitlisiinde yliksek lisans, ABD North Texas StateUniversity’de MBA, ABD United States International
University'de pazarlama alaninda doktora egitimini tamamlamistir. Kayseri Erciyes Universitesi ve Anadolu
Universitesinde akademisyenlik yapmistir. Yazarin pazarlama lizerine yayimlanan 16 uluslararasi olmak lizere toplam
34 makale ve bildirisi vardir.

Pazarlama dergilerinde ve ulusal gazetelerde 100'li askin makalesi bulunan yazar, 20 yila yakin siiredir pazarlamaya
yonelik egitimler vermektedir. Pazarlama sektori adina yapmis oldugu cok sayida arastirma sayesinde lGlkemizde
sektore yon veren 6nemli akademik isimlerden birisi olmustur. Pazarlama yénetimi, tliketici davranislari ile turizm,
saglik, havayolu pazarlamasi gibi bircok konuda yliksek lisans egitimleri vermistir. Pazarlama alaninda kitaplari
bulunan Odabasi, 2016 yilinda emekli olmustur.

Yazar: Prof. Dr. Yavuz Odabasli | Yayinevi: The Kitap Yayinlari
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DiJiTAL DERGI

Normal bir dijital dergi

Normal olan, bos kalinca bir seyler okumak
Bazi anlarda da en énemli ihtiyac dogru bilgiyi okumak
Okumak normal ama, siradan olmamali
Anlik ortaya cikan bilgi ihtiyacini normal bir sekilde karsilamak istedik
Bilgi vermek disinda tek derdimiz var, normal olmak, normallesebilmek.
Siradanlasan anormallikleri anlatabilmek.
Normal derken ne kastettigimizi asagida kisaca ozetlemeye calistik ancak,
daha da kisas, ideolojik korluk barindirmayan demek yeterli
Bu anlik bu kadar.

NEDEN ANLIK?

Su anda neye ihtiyac varsa ona cevap verdigi/verecedi icin..
Anin ihtiyaci olan bilgileri icerdigi icin..
O anlik ruh halimizin yansimasi..
veya o anlik tepkimiz..

NEDEN NORMAL?

Normal olanin, olmasi gerekenin eksikligini cektigimiz icin..
Popdiler olan normal olandan uzaklastigi icin..
Popdiler olana dair konusulanlar normal olmaktan ciktigricin...

Moda, trend kelimelerinin tarif ettigi seyler normallikten cok uzaklastigi icin...

Siradanlasan anormallikleri fark etmek gerektigi icin..
Marjinallik normal sanilmaya basladigr icin...
Normal olanlar, kendini marjinal sanmaya basladigr icin..
Normal olanlar sesini kesip konusmadigi icin..
Marjinaller konusup normallestigi icin..
Anormalin normallesmesini anlatabilmek icin...
Anormalligin siradanlasmasi normal olmadigi icin..
Ideolajik kérleri okumaktan sikildigimiz icin..
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