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SECMEN MI SIYASETI
SIYASET MI SEQMENI
BELI RLE R‘, Yazan: Prof. Dr. Yavuz Odabasi

Modern siyaset pazarlamasi, segmen ile siyasetci arasindaki dinamik iliskiyi
yeniden tanimliyor. Son Amerikan baskanlik secimi, bu karmasik iliskinin ¢carpici bir
laboratuvari oldu.

Artik siyaset Uretimi klasik, tek yonli modelinden ¢ikiyor. Sosyal medyanin yarattigi
yeni ekosistemde, demokratik katihm yepyeni bir boyut kazaniyor. Bu platformlar
sadece bilgiye erisim saglamakla kalmiyor, ayni zamanda se¢cmenlerin siyasi icerik
uretiminde ve tuketiminde aktif rol almasina olanak taniyor. Bdylece siyasetin
uretimi ve tuketimi arasindaki keskin ¢izgi bulaniklasiyor; secmen ve siyasetgci rolleri

ic ice geciyor.

Bu yeni duzende artik kimin kimi yonlendirdigi sorusu da karmasiklasiyor.
Secmenler mi siyaseti sekillendiriyor, yoksa siyaset mi secmen davranislarini
belirliyor? Sosyal medyanin yarattigi ¢ift yonlu etkilesim ortaminda, bu sorunun
yaniti her zamankinden daha az net.

66

Geleneksel siyasi
hiyerarsiler sarsiliyor:
Tepeden tabana model
yerini katilimci yapiya

birakiyor.
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Siyaset artik tek yonlu degil: Sosyal medya ¢aginda
se¢cmen de siyasetin Ureticisi konumunda. ,’

YENi MEDYA CAGINDA SiYASET: DONUSEN DINAMIKLER
Siyasal kulturun dretim ve yayilm bicimi koklu bir degisim geciriyor. Geleneksel
"yukaridan asaglya" model artik yerini, kitlelerin aktif katilimini dngoren yeni bir

yaplya birakiyor. Bu dénusumde sosyal medya platformlari, siyaset ve pazarlama
stratejilerinin vazgecilmez araclari haline geldi. Secmenler artik sadece mesaj alan

degil, ayni zamanda icerik Ureten aktif katilmcilar. v

Degisen Siyaset Uretimi w

GELENEKSEL MODEL v

B Tepeden tabana yayilma
B Tek yonli iletisim

B Pasif secmen | ¢ W W

YENi MODEL

B Katihmci yapi

m Cift yonlu etkilesim

B Aktif secmen-igerik Ureticisi
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Yerlesik "sermaye-medya-siyaset" Ucgeninin olusturdugu Oligarsik Burokrasi, her
yerde tepkiyle karsilasiyor. Siyaset, dngorulemez, tuhaf, otoriter liderler ve sosyal
gerginliklerden beslenen sdylemlerle bir pazarlama vitrinine donusurken, klasik
sosyal sinif yaklasimi yerini "topluluk" ve "kabile" kavramlarina birakiyor. Toplumun
kabileler haline gelmesinde sosyal medyanin rolu olduk¢a buyuk. Ayrisan ve ku-

tuplasan bu topluluklarin, postmodern bir yaklasimla, farkhliklari dislamak yerine
benimseyerek birlikte olabilmeyi ele almasi gerekiyor.

Siyasal kiltir: Toplumda paylagilan siyasi gorugler ve
degerler butuni

Oligargik Bilirokrasi: Gli¢ sahibi azinligin yoénetim yapisi
Degigen glg¢ dinamikleri: “Sermaye-medya-siyaset”
uggenine karsi toplumsal tepki
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2024 baskanlik seciminde bu dinamiklerin etkisi acikca goruldu. Kamala Harris'in TikTok
kullanimi dogru bir adimdi, ancak tek yonlu iletisim stratejisi, gec aciklanan adayligi ve
belirsiz ekonomik vaatleri basarisizliginda belirleyici oldu. Harris, sosyal medyayi sadece
mesaj iletme platformu olarak kullanirken, secrmenin sesini duymada ve yanit vermede
yetersiz kaldl. Kamala Harris'in TikTok kullanim, iletisimde dogru adimlar icerse de tek
yonlu iletisim tercihi basarisizliga neden oldu. Gec aciklanan adaylik, rakibi yipratmak
icin kotulemeye dayanan negatif kampanya stratejisi ve ekonomik vaatlerinin belirsizligi
de bu sonucu tetikledi. Sosyal medyada secmeni sadece iyi dinleyerek mesaj vermeyi
yeterli gordu, secmenin sesini duyurmakta, ona yer vermekte eksik kaldi ve kaybetti.
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Harris ve Trump'in sosyal medya kullanimi:
Iki farkl strateji

Yeni Toplumsal Katmanlar

H Dijital topluluklar
B Kabile benzeri yapilar
B Postmodern yaklasimlar

99

sepettoland.com aracilidi ile Gretilmistir
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Buna karsilik Trump, sosyal medyayi cift yonlu bir iletisim araci olarak kullanmayi basardi.
Secmenin ekonomik kaygilarini anlayip "degisim" vaadini one cikararak, statuko karsiti
bir pozisyon aldi. Ozellikle tweet'leri aracihi@iyla gucld bir gindem belirleme kapasitesi
gosterdi. Musk'in X platformunun destediyle bu etki daha da guclendi. Trump bu durumu
rakibinin hic yapmadigi ve deginmedigi (ekonomi gibi) konular olarak ele aldi, ekonomi-
nin kotu oldugunu vurgulayarak care olarak “degisim” dnerdi. Trump kampanyasini sec-
menin rizasina sunulan vaatlerini gercekten isteyerek satin alacagi sekilde, profesyonelce
gerceklestirdi. Toplumun degdisim istedi ve beklentisi, eski moda statukocuyu degdil oyun
degis- tirici, farklilik ve degisim ufku cizen yaklasimi tercih etti. Trump, guclu bir gundem
belirleme araci olarak sosyal medya -6zellikle X/Twitter- kullanimi ile rakibinde gordugu
acliklari gundeme getirerek sonuca ulasti. Bugun ise sosyal medyayl, Musk idaresinde bir
megafon gibi kullanarak, gelecekte olusabilecek sivil bir harekete ivme kazandiracak ak-
tUel siyaset alani olarak kullandi.

Sosyal Medya Stratejileri

HARRIS: TRUMP:
B Tek yonli iletisim B Etkilesimli iletisim
B TikTok odakl B Cok platformlu strateji

B Belirsiz ekonomik vaatler B Net ekonomik mesajlar
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sepettoland.com araciligi ile Uretilmistir
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Z KUSAGI VE YENi MEDYANIN
SECIMLERDEKI ROLU

Geleneksel medyadan farkli olarak, yeni medya

platformlar ozellikle Z kusagina ulasmada buyUk basari
gosterdi. "Kanka Oylan" olarak adlandirilan gencg
secmenler, beklenmedik bicimde Trump'a yoneldi.

Bu neslin kullandigi dijital platformlardan Podcast
ve TikTok videolarinin iceriklerinin
oldugu kadar spor, oyun, kripto
para gibi ilgi alanlarina donuk

mesajlar da etkili oldu.

H X platformu kullanici
sayisi: 200M+

M Tarihi paylasim:
"Artik medya sizsiniz"

B Secmen yénlendirme \

gucu sepettoland.com aracilidi ile Gretilmistir
B Platform protestolari . - \

DEGISEN MEDYA DINAMIKLERI VE MUSK FAKTORU

Elon Musk'in hem X platformu sahibi olarak hem de Trump kampanyasinin aktif
destekcisi olarak rolu, yeni medya duzeninin simgesi haline geldi. The Guardian'in
X platformu protestosu, geleneksel medya ile yeni medya arasindaki gerilimi
gozler onune serdi. KUresel merkez medyanin énde gelenlerinden The Guardian'in
X' toksik bir platform olarak tanimlayarak X'ten ayrilmasi ve okuyucularini da
ayrilmaya davet etmesi, tam da geleneksel medya ile yeni cagin medyasinin
surtusmesine / gerilimine bir drnek.
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Musk, Trump'in mitinglerinde aktif rol aldigi ve zamaninda Twitter'I satin alarak populist
bir siyasal propaganda aygiti haline getirdigi icin suclaniyor. Sirketlere kampanyalara sinir-
siz katkida bulunma serbestliginin taninmasi Amerika'nin adeta bir sirket gibi yonetilebi-
lecegini acik bicimde gosterdi. Musk acikca bu anlayis ve yonelimi secim gecesi yaptig!
paylasim ile belirtti. Kendisini takip eden 200 milyondan fazla sosyal medya takipcisine
tarihe gecen “Artik medya sizsiniz” diye seslendi. lletisimde “arac bazen mesajin bizzat
kendisi olur” anlayisina bu ifadesi ile guzel bir drnek olusturdu. Elon Musk'in, bu soylemiy-
le medya Uzerindeki gucunu ortaya koymasi, geleneksel medyanin secmenler uzerindeki
etkisini kaybettigini gosteriyor. Ana akim medya dahil bircok yorumcu secim sonucunu
ongorememekle kalmayip, secmenleri etkileme kabiliyetini de yitirdi gibi gorunuyor.

Medya Déniigimii: Geleneksel medyanin secmen
Uzerindeki etkisi azalirken, sosyal medya
platformlari ve dijital icerik Uireticileri yeni gug
odaklari haline geliyor."

WOKE KULTURUNUN TUZAKLARI VE DEMOKRATLARIN CIKMAZI
Postmodern dunyanin yeni kulturel akimi olan Woke hareketi, cesitlilik ve esitsizliklerle
mucadele ederken beklenmedik bir siyasi cikmaza donustu. Demokratlar, Woke kulturu-
ne uygun durusa esir olarak, halktan ve calisanlardan kopuk abartili kimlik siyaseti tuzagi-
Nna dustu ve secimi kaybettiler. Siyasete damga vuran bu asiri Wokizm yaklasimi, siradan
secmenin gercekliklerinden kopuk bir siyasi anlayis hissedilmesine ve secmenin cagrila-
rina kulak asilmadigi gibi aksine kacmildigr algisini da korukeyerek secmenin cogunlugu
tarafindan satin alinmadi. Toplumun her kesiminden oy alabilen Trump icin ozellikle orta
sinifin bazi katmanlari, ekonomik olarak mutsuzluk yaratan kaybetme ve tutunamama
korkusu ve gercegi ile oy kullandi.

DEMOKRATLARIN WOKE CIKMAZI

B Asiri kimlik siyaseti B Calisan sinifin kaygilarini gérememe
B Halktan kopukluk B Secmen gercekliklerinden uzaklasma
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Trump'in Pragmatik Siyaseti: Degerler mi, Cikarlar mi?

99

Trump'in siyasi yaklasimi, ideolojik degerlerden cok pragmatik cikarlara dayaniyor. "Ticari

kafa" yapisl, secmen nezdinde karsilik buluyor.

Geleneksel enduUstride calisan isciler ile yuksek teknoloji sektorunde calisan isciler arasin-
da cikar acisindan farkliliklar var, hatta kulturel acidan bu farkhliklar iki kesim arasinda bir
kualtarel uyumsuzluk gibi de gorulebilir. Calisanlardan uzaklasma, Demokrat Parti onlarin
kultarel ve ekonomik kaygilarini géremedigi gibi, yasam tarzlarini tehdit olarak gordukleri
yoksullara 6fkelenen varlikli kesim secmeni Kamala'yl secti.

GUnUmuz siyasetinde temel bir celiski gdzlemleniyor:
Bir yanda sivil haklar ve demokratik degerlere

dayanan idealist yaklasim, diger yanda somut
clikarlar ve ticari mantiga dayanan
pragmatik yaklasim. Trump, bu
ikinci yolun belirgin bir
temsilcisi olarak one

cikiyor. Trump'in siyaset
anlayisinda oncelik

sirasl net: Once cikarlar,
sonra degerler. Bu "is adami
siyaseti" yaklasiminda her konu, tipki
bir ticari muzakere gibi ele aliniyor. "Bana ne
fayda saglar?" sorusu, her kararin merkezinde yer
aliyor. llgin¢ olan su ki, Trump milliyetci ve populist
soylemler kullanirken bile, bunu degerler
uzerinden degil, ¢cikar iliskileri Uzerinden
kurguluyor. Geleneksel ittifak anlayisi yerine,

"biz ve onlar" ayrimina dayanan bir hasimlik
siyaseti guduyor.

9
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Musk, Trump'in mitinglerinde aktif rol aldigi ve zamaninda Twitter'I satin alarak populist
bir siyasal propaganda aygiti haline getirdigi icin suclaniyor. Sirketlere kampanyalara sinir-
siz katkida bulunma serbestliginin taninmasi Amerika'nin adeta bir sirket gibi yonetilebi-
lecegini acik bicimde gosterdi. Musk acikca bu anlayis ve yonelimi secim gecesi yaptig!
paylasim ile belirtti. Kendisini takip eden 200 milyondan fazla sosyal medya takipcisine
tarihe gecen “Artik medya sizsiniz” diye seslendi. lletisimde “arac bazen mesajin bizzat
kendisi olur” anlayisina bu ifadesi ile guzel bir drnek olusturdu. Elon Musk'in, bu soylemiy-
le medya Uzerindeki gucunu ortaya koymasi, geleneksel medyanin secmenler uzerindeki
etkisini kaybettigini gosteriyor. Ana akim medya dahil bircok yorumcu secim sonucunu
ongorememekle kalmayip, secmenleri etkileme kabiliyetini de yitirdi gibi gorunuyor.

Trump'in Stratejisi:

* Kisa vadeli ¢gbozumler

* Pragmatik yaklagim

* Sokak tepkilerine gore gekillenen kampanya
* Celigkili sOylemlerin ustaca kullanimai

Popilist Siyasetin Kiiresel Yukseligi
ve Ulke Ornekleri

- b
i

B Milliyetgi sdylem

B Popiilist yaklasim

H Bireysel ¢cikar vurgusu

B Hasimlik stratejisi

B Sokagin sesine odaklanma
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KURESEL SIYASETTE YENi DALGA

Amerikan baskanlk secimi tek ornek degil. Dunya genelinde benzer siyasi egilimler
goruluyor. Populist ve dijital odakli siyaset, artik kuresel bir fenomen olarak karsimiza
cikiyor. ingiltere'de Keir Starmer'in isci Partisi zaferi, bu yeni dalganin carpici érnek-
lerinden biri. Kampanyasinda "meme" kulturdnu ve sosyal medyay! ustaca kullanan
Starmer'in secim sureci, Ulkenin ilk "TikTok secimi" olarak tarihe gecti.

Teknolojik yenilikler, siyasi kampanyalarin sinirlarini zorluyor. Pakistan'da Imran
Khan'in hapisteyken yapay zeka teknolojisiyle gerceklestirdigi miting, fiziksel engel-
lerin artik siyasete engel olmayabilecegini gosterdi. Ses klonlama ve YZ teknolojileri-
nin kullanimi, siyasi iletisimde yeni bir cigir actu.

Avrupa'da da benzer bir donusum yasaniyor. Fransa'da Le Pen, babasinin irk¢i mira-
sindan uzaklasip merkeze kayarak isci ve koylu sinifinin %65'lik destegini almay! ba-
sardl. Sari Yelekliler hareketi, dijital medyayi etkin kullanarak taleplerini kabul ettirdi.
Almanya'da ise hem sag hem sol kanatta populist siyasetin yukselisi gdzlemleniyor.

Turkiye'deki siyasi sdylem ve kampanya teknikleri de bu kuresel trendlerle drtusuyor.
"Altin Cag” kurma vaadi ve MAGA durusu bizdeki “ Buyuk Turkiye" idealiyle, "Sessiz
Devrim" ve "Anadolu ihtilali" retorigi ise klresel popuilist sdylemlerle paralellik goste-
riyor. Bu ornekler, siyasal iletisimde dijital donusumun ve populist soylemlerin artik

evrensel bir karakter kazandigini acikca ortaya koyuyor.

1
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Yeni Donem Siyasetinde Semboller Savasi

SIYASETIN GORSEL DilLi:

Siyasal pazarlama artik sadece vaatler degil, semboller Uzerinden de yuruyor. Giyim kusam-
dan jest ve mimiklere kadar her detay bir mesaj taslyor. Modern siyasal pazarlama, politika-
cilari sadece fikirleriyle degil, gorsel kimlikleriyle de pazarlyor. Bu yeni dbnemde her sembol,
her giysi, her jest bir mesaj tasiyor. Kamala Harris'in guvenilirlik vurgusu yapan ozenli takim
elbiseleri ve Tiffany imzali incili kUpeleri ile Trump'in otorite sergileyen bol kesimli ceketleri
ve karakteristik kirmizi kravatlari, bu sembol savasinin en belirgin érnekleri.

Ancak gunumuz siyasetinde mesajin nasil iletildiginden cok, secmende nasil karsilik bul-
dugu onem kazaniyor. Trump'in "sizden biriyim" yaklasimi tam da bu noktada basarili
oldu. Secmen artik sadece dinleyici degil, katilimci olmak, dikkate alinmak, aklina, ruhuna
ve duygularina dikkat edilmesini istiyor. "Birbirimize konusmak yerine, birbirimizle konus-

maliyiz" anlayisi one cikiyor. Secmenler sarki dinlemekten cok, sarki soylemek istiyorlar.




BINRVAI KISIM: 3

66

Secmen Artik Dinleyici Degil, Katiimci Olmak istiyor

99

Harris ve Trump'in kampanya tarzlari bu acidan tam bir tezat olusturdu. Siyasal Soylem Ana-

lizi yapildiginda goruldu ki Woke kulturunun temsilcisi olarak algilanan Kamala liderligin-
deki Demokrat Parti soyut demokratik degerlere odaklanirken, Trump somut cozumler ve
basit vaatlerle "mucadeleci" bir hat izledi. Kampanyalar adeta bir tiyatro sahnesine donustu:
Bir taraf "ounak, yasli" derken, diger taraf "kUstah, deli, sahtekar" yanitini veriyordu.

Trump-Musk ikilisinin yarattigr yeni "Amerikan Ruyas!" imajl, geleneksel ve dijital dunyanin
bir sentezi gibiydi. Bu birliktelik, secmenlere hem tanidik hem de yenilikci bir vizyon sundu.
Musk'in teknoloji dehasi ile Trump'in is adami kimligi, pek cok secmen icin cekici bir rol mo-
del olusturdu.

66

Birbirimize konusmak yerine, birbirimizle konusmaliyiz.
Sec¢men, sarki dinlemekten bikti, sarki séylemek istiyor

Secici algl teorisi bu noktada onemli bir
gercedi ortaya koyuyor: insanlar duymak
istediklerini duyuyor. Trump bu gercegdi
ustaca kullandi; bazen muhafazakar,
bazen ahlakgl, bazen de sert bir persona
sergileyerek farkl kitlelere hitap edebildi.
McDonald's calisani kiligindan ¢cop
kamyonu soforlugune kadar her rolu
oynayabilmesi, onun bu cok yonlu iletisim
stratejisinin bir parcasiydi.
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Secici Algi: Herkes Duymak istedigini Duyuyor

Secici Alg1 Teorisi:

* Her gerceklik kigiseldir

* Mesajlar farkli yorumlanir
 Onyargilar etkilidir

Ne duymak
isteniyorsa
o0 duyulur

14

99

Son donemde "pozitif populizm" olarak
adlandirlabilecek yeni bir yaklasim da dik-
kat cekiyor. Danslar, sarkilar, kahkahalar
esliginde yapilan mini mitingler, siyaseti
bir eglence sovuna donusturuyor. Har-
ris'inisikli bilezikleri ve muzikli kemerleriyle
vaptigl TikTok performanslari, onu bir pop
ikonuna donustururken, ironik bicimde
Trump'in danslari"meme" olarak viral oldu.

Bu yeni donemde artik "Urun kotuydd, ta-
lep olmadi" aciklamasi gecerliligini yitiriyor.
Ciinkii giiniimiz siyasetinde "umut
satilir, Griin degil" gercegi 6ne cikiyor.
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"Pozitif Populizm": Siyasetin Eglence ile Bulusmasi

99

Kampanya Sovlari

HARRIS: TRUMP:

m Isikh bilezikler B McDonald's ¢alisani

B Mizikli kemerler kostumu

B Hollywood tarzi B Cop kamyonu sovu
guluimseme H Viral "meme"ler

H Abartili jestler B Spontane gosteriler

DEGIiSiMiN AYAK SESLERI:

YENIi BiR CAGIN ESIGINDE

2024 yilh secimleri, global olcekte statUukodan
kopusun isaretlerini verdi. Amerika Baskanlik
secimi, bu degisim ruzgarinin en carpici ornek-
lerinden biri olarak tarihe gecti.

Gunumuz siyaseti,demokratik degerler ile otori-
ter egilimler arasinda suregelen bir mucadeleyi
gozler onune seriyor. Bu catismanin bir tarafin-
da, haklar ve ozgurlukleri obnemseyen gelenek-
sel ¢alisan kesim, diger tarafinda ise otokratik
egilimlere daha yatkin dijital cagin calisanlari
yer aliyor. "Otokrasiye karsi demokrasi' catis-
masl, her yerde "populist-otoriter-muhafazakar"

yeni liderlerin yukselisine zemin hazirlyor.

15
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2024: Statukodan Degisime Yoénelen Dinya

99

Bu donusumun arkasinda dnemli bir sosyolojik gercek yatiyor: "Sekuler elitler'in olusturdugu
ideolojik bariyerleri gecemeyen, “liberal kicumseme" denilen davranisa muhatap olan ke-
simleri saga itiyor. Sinifsal degerlere ve geleneklere dayali elitist yaklasim, secim yenilgilerinin
temel nedenleri arasinda gosteriliyor. Tipki bizdeki "muzakere" ve "mucadele" ayriminda oldu-
gu gibi, bu stratejik ayrismanin altinda derin bir kulturel gerilim yatiyor.

66

Yeni Siyaset: Cok Boyutlu, Cok Bilinmeyenli

99

Siyaset artik tek boyutlu dusunce kaliplarindan cok boyutlu, cok katmanli bir yapiya evrildi.
Klasik sosyal sinif catismalari yerini kultUrel catismalara ve yasam tarzi mucadelelerine biraki-
yor. Bu yeni siyasal pragmatizm, alisilagelmis kaliplari kirarak, goz ardi edilenleri de kapsayan
daha genis bir perspektif sunuyor.

Bu secimler ayni zamanda geleneksel etki araclarinin sonuna gelindigini de gdsterdi. Mani-
pulatif anketler, "Unlu is birligi” ile onlarin kitlelerinden yararlanma, “geleneksel medya" ve pop
kultur figurleri artik eskisi kadar etkili degil. 20. yUzyilhin dusunce kaliplariyla 21. yUzyilin gercek-
lerini okumaya calismanin beyhude oldugu ortaya cikti. "Elveda ABD, seni tanimak guzeldi"
tepkileri, tam da bu paradigma degisiminin altini ¢iziyor.

Siyasetin iki Kutbu

Geleneksel Yapri: Yeni Yapr:

B Demokratik degerler B Otokratik egilimler
B Haklar ve ozgurlukler B Popiilist soylemler
B Mizakereci yaklasim B Miicadeleci tarz

16
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Prof. Dr. Yavuz Odabasi

1949 Bafra dogumlu olan Prof. Dr. Yavuz
Odabasl, AITIA ve isletme Yonetimi Ens-
titusu'nden pazarlama bilim uzmani ola-
rak mezun olmustur. 1975 yilinda devlet
bursu kazanarak A.B.D/de North Texas
State Universitesi'nde M.B.A derecesi-
ni alan ve doktora calismasini U.S.I.U de
tamamlayan Prof. Odabasli, 2016 yilinda
emekli oluncaya kadar Anadolu Univer-
sitesi'nde ogretim Uyeligini  surdurmus
yaninda cesitli kademelerde de yonetici-
liklerde bulunmustur.

Pazarlama ve iletisim KultUrG(Pl) dergisi-
nin ortak editorlugu yapmistir. Industrial
Marketing Management dergisinin ha-
kemlerinden ve Journal of International
Consumer Marketing dergisinin Editori-
al Review Board Uyelerinde bulunmus-

tur. BrandAge dersinde yazilari cikmis ve
BrandMap dergisinde aylik yazilarini yaz-
may! surdurmektedir.

Cok sayida makale, bildiri, vd. yayini bu-
lunan Prof. Dr. Yavuz Odabasi'nin kitap-
lari arasinda Tuketici Davranisi, Reklam
Veren-Reklam Ajansi iliskileri, Saglk Hiz-
metleri Pazarlamasi, Pazarlama lletisimi
Yonetimi, MUsteri lliskileri Yonetimi, Pa-
zarlama Plani Rehberi ve Tuketim Kul-
turu, Postmodern Pazarlama, Musteri
Hizmetleri Yonetimi Secme Yazilarim ve
Postmodern Pazarlamayl Anlama sayila-
bilir.

Prof. Dr. Odabasi, 6zel ve kamu kurulusla-
rna egitim ve danismanlik hizmetleri sun-
mMaya devam etmektedir.
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KITAP KOSESI

Postmodern Siyaset Pazarlamasi

. POSTMODERN
SIYASET PAZARLAMASI

Yeni Cagda Secim Nasil Kazandinlir?

Kokleri iki yuz yillik Osmanl-Turk modernlesme
surecinin baslangicina dayanan ve siyaset geleneginde
bulunan devamlilik ve kopukluk, gunUmuzde yeni
renkler, bicimler ve tarzlarla ortaya cikiyor. icinde
bulundugumuz tarihsel donemin tum etkileri
Ulkemizde de kendini her alanda hissettiriyor.
Postmodern siyaset ve pazarlamayi genis bir yelpaze
icinde ele alip yorumlama ve anlamlandirma ihtiyaci
duyuluyor.

Celiskiler, inis ve cikislar, zitliklar, akiskanhklar, belirsizlik

ve bilinmezlikler tasiyan yeni tarz siyaset pazarlamasinin gunimuzdeki gérunumu

nedir? Bugun ¢cok daha bulanik ve puslu gunlerin yasandigi, eski gerceklerin dagildigi, tum
yasananlarin hayal mi, gercek mi yoksa her ikisi de mi oldugunun yanitinin verilemedigi
bir ortamda, bu manzaradan cikarilabilecek siyaset ve pazarlama uygulamalari sUphesiz

ki kendini gosteriyor. Postmodern perspektiften bakinca, siyaset alaninin ve pazarlamanin
bir arada nasil gérundugu ve bunlarin ne tur bir yol haritasi cikaracagi sorularina verilecek
cevaplar, siyasetciler dahil olmak Uzere tum paydaslar ve secmenler icin dnem kazaniyor.

OnUmuzdeki secimde, hem siyaset hem de siyaset pazarlamasi acisindan ne gibi olusumlar
ve degisimler etki alani yaratacak? Hangi ayaklara yaslanarak siyasal pazarlama sureci
yonetilecek? Postmodern Siyaset Pazarlamasi, bahsi gecen konular ve sorular ézelinde
elestirel tartismaya bir zemin hazirlayarak, okuyucuyu siyaset ve pazarlama ekseninde yeni
kavrayislar ve uygulamalarla tanistiriyor.

Yazar Hakkinda: Prof. Dr. Yavuz Odabasi, Ankara iktisadi ve Ticari ilimler Akademisinde lisans, A.L.T.A. isletme
Yoénetimi Enstitlisiinde yliksek lisans, ABD North Texas StateUniversity’de MBA, ABD United States International
University'de pazarlama alaninda doktora egitimini tamamlamistir. Kayseri Erciyes Universitesi ve Anadolu
Universitesinde akademisyenlik yapmistir. Yazarin pazarlama lizerine yayimlanan 16 uluslararasi olmak iizere toplam
34 makale ve bildirisi vardir.

Pazarlama dergilerinde ve ulusal gazetelerde 100'li askin makalesi bulunan yazar, 20 yila yakin siiredir pazarlamaya
yonelik egitimler vermektedir. Pazarlama sektori adina yapmis oldugu ¢cok sayida arastirma sayesinde tGlkemizde
sektore yon veren 6nemli akademik isimlerden birisi olmustur. Pazarlama yénetimi, tliketici davranislari ile turizm,
saglik, havayolu pazarlamasi gibi bircok konuda yiliksek lisans egitimleri vermistir. Pazarlama alaninda kitaplar
bulunan Odabasi, 2016 yilinda emekli olmustur.

Yazar: Prof. Dr. Yavuz Odabasi | Yayinevi: The Kitap Yayinlari
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IZMIR
DOGAL YASAM PARKI

/6’ izmir
» DOGAL YASAM PARK]

FOTOGRAF SERGISI

2 Aralk 2024 - 30 Ocak 2025
Vasif Cinar Meydam

izmir Dogal Yasam Parki 15.Y1l Fotograf Sergisi

Izmir BUyUksehir Belediyesi'nin kente kazandirdigi izmir Dogal Yasam Parki,
Veteriner isleri Halk Saghigi Daire Baskanlidi altinda calismalarini strdGrayor.
30 Kasim 2008'de ziyarete acilan izmir Dogal Yasam Parki 15 yili ardinda
birakirken, her yil T milyona yakin insan tarafindan ziyaret edilen parkta pek
cok an fotograflandi.

&

nefess
yoga

Yetiskinler icin MUZE
Hatha Yoga Atolyesi

MuUze Gazhane'de bu hafta, Eda Gunel
egitmenliginde Yetiskinler icin Hatha
Yoga Atolyesi'ni gerceklestirilecek.
Sinirli kapasiteyle gerceklesecek 73
etkinlige 2 Aralik saat 16.00 itibariyle HATHA YOGA ATOLYESi

Radar Turkiye uygulamasindan kayit R ——
yapabilirsiniz. Yoga edjitment: Eda Giinel

Detaylar: kiltlir.istanbul [, = SR =
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https://kultur.istanbul/etkinlik/yetiskinler-icin-hatha-yoga-atolyesi/
https://www.izmir.art/tr/izmir-dogal-yasam-parki-15-yil-fotograf-sergisi?seans=67443bee7d0fa63d4da374aa

Musa Gécmen Senfoni
Orkestrasi ile
Zeki Miren Sarkilari

Musa Gocmen Senfoni Orkestrasi,
Zeki MUren'in 6lumsUz sarkilarini
gorkemli bir yorumla seyirciyle
bulusturuyor. Usta sanat¢inin essiz
eserleri, senfonik duzenlemelerle
yeniden hayat bulurken, nostalji
dolu bir gece muzikseverleri
bekliyor. Musa Gocmen Senfoni
Orkestrasi Konser Salonu’'nda
gerceklesecek bu ozel
performans, unutulmaz bir muzik
deneyimi sunacak.

Yer: Musa Go¢cmen Senfoni Orkestrasi Bilet ve detaylar: passo
Konser Salonu

Tarih: 6 Aralik 2024, 20:30

'\--gf{ O Kedi Siyah Miydi?

'-\% Seda Gazioglu, sergiye adini veren soru

™" Uzerinden sanatseverleri derin bir kesif
yolculuguna davet ediyor. Sergi, alisiimisin

_ disindaki sanatsal diliyle izleyiciyi kendi

: "’_"& o korkulari ve ritUelleriyle yUzlesmeye cagirirken,

% & bilinmeyenin getirdigi kaygly! hafifletme

arzusunu da yuceltiyor.

Sergi 11 Aralik 2024-11 Subat 2025 tarihlerinde

Halic Sanat-3'te.

ANLIK NORMAL MUZIK

Ferfecir | Metin-Kemal Kahraman

Muzik: Metin-Kemal Kahraman



https://www.passo.com.tr/tr/etkinlik/musa-gocmen-zeki-muren-sarkilari-musagocmensenfoniorkestrasikonsersalonu-ankara/7453319%20/t%20_blank
https://www.timeout.com/istanbul/tr/sanat/o-kedi-siyah-miydi
https://open.spotify.com/track/7dkzL45ClAsVhp64jlZGEw?si=a7d957f4b6c44fc6
https://open.spotify.com/track/7dkzL45ClAsVhp64jlZGEw?si=a7d957f4b6c44fc6

DiJiTAL DERGI

Normal bir dijital dergi

Normal olan, bos kalinca bir seyler okumak
Bazi anlarda da en énemli ihtiyac dogru bilgiyi okumak
Okumak normal ama, siradan olmamali
Anlik ortaya cikan bilgi ihtiyacini normal bir sekilde karsilamak istedik
Bilgi vermek disinda tek derdimiz var, normal olmak, normallesebilmek.
Siradanlasan anormallikleri anlatabilmek.
Normal derken ne kastettigimizi asagida kisaca ozetlemeye calistik ancak,
daha da kisas, ideolojik korluk barindirmayan demek yeterli
Bu anlik bu kadar.

NEDEN ANLIK?

Su anda neye ihtiyac varsa ona cevap verdigi/verecedi icin..
Anin ihtiyaci olan bilgileri icerdigi icin..
O anlik ruh halimizin yansimasi..
veya o anlik tepkimiz..

NEDEN NORMAL?

Normal olanin, olmasi gerekenin eksikligini cektigimiz icin..
Popdiler olan normal olandan uzaklastigi icin..
Popdler olana dair konusulanlar normal olmaktan ciktigr icin...

Moda, trend kelimelerinin tarif ettigi seyler normallikten cok uzaklastigi icin...

Siradanlasan anormallikleri fark etmek gerektigi icin..
Marjinallik normal sanilmaya basladigr icin...
Normal olanlar, kendini marjinal sanmaya basladigi icin..
Normal olanlar sesini kesip konusmadigi icin..
Marjinaller konusup normallestigi icin..
Anormalin normallesmesini anlatabilmek icin...
Anormalligin siradanlasmasi normal olmadigi igin..
Ideolojik kérleri okumaktan sikildigimiz icin..
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